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RESUMO

O presente estudo teve como intuito, verificar uma possivel crise de identidade,
ou seja, uma vulnerabilidade masculina diante do novo papel que a mulher
desempenha atualmente. Sendo assim, alguns questionamentos como: O
papel da mulher atual afeta de alguma forma a masculinidade? Como os
homens reagem com esse processo de mudancga? E de que forma encontrar
um equilibrio entre o papel do homem e da mulher atualmente? Alguns desses
guestionamentos foram respondidos ao longo do trabalho. A metodologia
utilizada é uma pesquisa exploratoria descritiva, analitica com abordagem
quantitativa, do tipo survey, realizada com 80 homens dos municipios de
Ariguemes e Monte Negro/RO. Os objetivos do trabalho foram alcancados, mas
sedo de suma importancia, pensamos que seja necessario ser aprofundado
para melhor compreensdo sobre qual o real papel do homem atual e como
ajuda-lo nesta crise de identidade pela qual passa.

Palavras-chave: Masculinidade; Crise de identidade masculina; Mulher
contemporanea; A mulher no mercado de trabalho; Vulnerabilidade masculina.



ABSTRACT

The present study aimed to verify a possible identity crisis, that is, a male
vulnerability to the new role that women currently play. Therefore, some
questions such as: Does the role of the present woman affect masculinity in any
way? How do men react to this process of change? And how do you find a
balance between the role of men and women today? Some of these questions
were answered during the course of the study. The methodology used is an
exploratory, descriptive, analytical, research, based on a survey, performed with
80 men from the municipalities of Ariguemes and Monte Negro/RO. It is
concluded that is a topic of great importance, and it is necessary to be
deepened for a better understanding of the real role of the present man and
how to help him in this crisis of identity through which he passes.

Keywords: Masculinity, Male Identity Crisis, Contemporary Women, Women in
the Labor Market, Male Vulnerability.
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INTRODUCAO

O século XXI estad sendo marcado pelas grandes inovacdes que surgem
a cada passar de ano. Com isso, muitas mudancas vao ocorrendo, tais como o
empoderamento da mulher que antes era tida apenas como dona de casa,
esposa e méae; em vista disso, 0 homem se via como o Unico provedor da
familia, sendo considerado como “macho alfa”.

De acordo com Rosa (2008), a identidade masculina se vé confrontada
no mundo contemporaneo constituindo o que tem sido chamado de crise de
identidade masculina, pois, devido as conquistas da mulher atual, homem
passa a nao reconhecer mais o seu papel diante desta.

Com as mudancas, o homem é cobrado constantemente pela
sociedade, tendo que provar sua masculinidade, o qual pode ser um dos
principais fatores a desenvolver tal crise de identidade.

Percebendo a importancia da compreensdo desse homem atual que
tenta encontrar seu papel em meio as mudancas acerca da mulher
contemporanea, o presente, pretende trazer a tematica em questdo a fim de
contribuir para o meio cientifico, no entanto, por ser um tema amplo, ndo cabe
aqui, esgota-lo.

O trabalho foi divido em capitulos, nos quais, apresenta-se ideia de
varios autores sobre a tematica especifica. O primeiro capitulo traz informacdes
sobre a construgdo cultural do que é ser mulher, além de mostrar suas
conquistas ao longo dos anos. O capitulo dois mostra a construcao do que é
ser homem e como se da o enfrentamento deste em relagcdo a nova mulher,
assim como uma possivel crise de identidade decorrida dessas mudancgas no
contexto cultural. Por fim, este estudo apresenta também os resultados da
pesquisa realizada, identificando os possiveis fatores desencadeantes da

vulnerabilidade masculina frente a mulher contemporanea.
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2 REVISAO DE LITERATURA

A temética a ser tratada nesta pesquisa, precisa ser compreendida em
seu contexto historico social; por isso, sera feito uma exposi¢cdo dos achados
na literatura sobre as mudancas sociais que aconteceram ao longo do tempo,
levando a mulher a um lugar de destaque e ndo mais de submisséo, oque faz
com que o homem se encontra confuso sobre qual seu real papel na
sociedade moderna, passando assim, por um periodo que pode-se denominar

de acordo com alguns autores de crise de identidade.

2.1 A CONSTRUCAO CULTURAL DO QUE E SER MULHER

Para entender o lugar da mulher na sociedade, tanto na antiguidade
quanto nos dias atuais, ha de se percorrer e conhecer a histéria da mulher,
entendendo a formacdo de sua identidade, de seus grupos sociais, e
principalmente seu posicionamento no contexto familia (SILVA, et al, 2005).

Rodrigues e Costa (2008), relata que a mulher era um ser destinado a
procriagdo, ao lar, para agradar o outro. Durante o desenvolvimento das
sociedades, a historia registra a discriminacdo homem-mulher, principalmente
em relacdo a educacdo. Atribuindo aos homens a condi¢do de donos do saber
e as mulheres o papel feminino, subordinado ideologicamente ao poder
masculino, no qual a mulher nédo tinha vez e voz.

As concepcdes divulgadas no século XVII reforcaram a imagem da
mulher como um ser sem vontade propria. Para Gasparini (2003) Rousseau
detinha um discurso de que a educacdo feminina deveria ser restrita ao
doméstico, ou seja, estas ndo deveriam ir em busca do saber, considerado
contrario a sua natureza. Essa sociedade que lutava tanto por liberdade passou

a exigir que as mulheres fizessem parte dela, somente como maes,
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guardids dos costumes, e como seres dispostos a servir o homem, sendo a
mulher vista como obrigada a submissado (RODRIGUES e COSTA, 2008).

Seguindo este mesmo raciocinio, Silva et al (2005) afirma que até o
século XVII, sO6 se reconhecia modelo de sexo masculino. A mulher era tida
como um homem invertido e inferior, ou seja, reconhecida como um individuo
menos desenvolvido. No século XIX a mulher passa de homem invertido ao
inverso do homem, ou sua forma complementar, mas com uma Visdo
totalmente voltada para sua origem decorrente do homem.

Podemos reafirmar a colocagédo acima com a seguinte passagem:

0 modelo cultural basico da antropologia do mediterraneo definiu o
binbmio categorial “honra / vergonha”, de acordo com o qual, o
homem mediterrdneo tinha que conservar a honra, entendida como
estima, respeito e prestigio. Este cédigo moral afirma no homem
valores como a defesa da posse de bens, a lealdade, a protecdo da
familia, a garantia de reputacéo social e profissional. Nele a mulher
devia gerir a casa, té-la limpa, cuidar do esposo e dos filhos, ser
recatada, ir a missa e ser decente. A sexualidade e a fertilidade
femininas eram vistas como uma ameaca a honra e um perigo,
requerendo o controle do homem. A vergonha era interpretada como
um codigo moral que sancionava a virgindade e a castidade. Se a
mulher se tornasse cumplice da vergonha, o homem estava obrigado
a retaliar esse comportamento com o objetivo de recuperar a honra
(CUTILEIRO, 1971, PERISTIAN 1965, PITT-RIVERS, 1954 e
SCHNEIDER, 1971 apud SILVA et al, 2005, p. 73).

A mulher estava para servir, precisando se desdobrar para ser (til e ter o
direito a vida, ndo era reconhecida, tendo que estd a mercé de uma sociedade

gue ditava como deveria agir, que decidia tudo por ela.

Um papel feminino estabelecido culturalmente, até a
atualidade, € o da mulher como esposa. O aperfeicoamento dos
instrumentos de trabalho fabricados e manejados por homens, deu ao
marido um motivo de acumulo de bens. Isto levou a inversdo da
estrutura familiar, passando a mulher para o cld do marido. Da
antiguidade a idade média, os casamentos eram combinados sem o
consentimento da mulher e, a unido, ndo consagrava 0 amor e sim
um contrato entre o pai da noiva e a familia do pretendente (SILVA et
al, 2005, p. 73).

Pode-se constatar ao longo da historia, o quanto a construcao do papel
da mulher esta voltado para a submisséo, sendo sua utilidade apenas para
procriagéo, depois passando como objeto de troca para 0s pais conseguirem

mais terras.
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Todo esse processo historico construido apontando a mulher como ser
inferior, influencia até dias atuais, mesmo ja havendo mudancas significativas,
a partir do processo de desconstrugao deste papel.

Pode-se perceber também, o quanto algumas mulheres ainda néao
sabem lidar com a liberdade e as conquistas alcancadas, se colocando ainda

como submissa e dependente do homem.

2.2 ADESCONSTRUCAO DO PAPEL DA MULHER: A MULHER
CONTEMPORANEA E SUAS CONQUISTAS

Com o tempo e com as conquistas da mulher, percebeu-se que aos poucos as
mesmas foram tendo oportunidades de lutar para que pudessem ser
reconhecidas. Sedo também como conquista a demonstracéo de afeto, assim o

casamento passa a ser concebido conforme os sentimentos.

Por volta do século XVIII, o amor romantico se torna o ideal
de casamento, o erotismo expulsa a reserva tradicional e coloca a
prova a duracdo do casamento. Como o amor-paixdo em geral ndo
dura, o amor conjugal ligado a ele também n&o. A procriacdo deixa de
ser a finalidade principal do casamento, e 0s propgsitos econdmicos e
psicologicos do casal passam a ser 0os objetivos centrais. A ideologia
do amor roméntico € usada para justificar a auséncia de filhos. Como
0 casamento acontece por escolha e decisdo dos cdnjuges, a relagédo
conjugal passa a ser mais importante (SILVA et al, 2005, p. 26).

Devido as ideias iluministas, o romantismo favoreceu o desenvolvimento
e a expressado do amor em todas as suas formas. Percebe-se, no entanto, a
discriminacao, consolidada pelo discurso da mulher fragil, emotiva, amorosa,
incapaz, isto é, inferior, ndo permitindo o acesso ao conhecimento dessa
condicao opressiva, ficando claro aqui, 0 quanto esta condicdo foi responsavel
por camuflar uma mulher capaz.

De acordo com Rodrigues e Costa (2008, p. 4) “para tentar, talvez,
isentar-se da responsabilidade de ter sido autora da desigualdade social e
politica, na sociedade, implantou-se uma visédo cultural de que a mulher é
inferior ao homem e néo pela educagao que lhe foi negada”.

No século XIX, surge um novo discurso filosofico sobre a mulher,
pegando um gancho com o periodo iluminista, no qual, as manifestactes
contra a discriminagdo feminina e a luta pelo direito ao voto, acontecimentos

gue preveem uma melhoria na perspectiva da forma de viver das mulheres.
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Silva et al (2005) afirmam que a visao nédo igualitaria entre 0os sexos, que
preconiza o masculino com base em preconceitos e estereoétipos,
provavelmente foi a responsavel pela consolidacdo de uma sociedade machista
nos séculos XIX e XX.

Juntamente com esse contexto de lutas pelos direitos da mulher e a
mudanca de na forma como esta era vista, sua insercdo no mercado de
trabalho, esta diretamente ligada a conveniéncias e ndo a direitos que lhes

foram dados,

tendo em vista que a divisdo sexual do trabalho tem origem e se
aprofunda nessas rela¢des de poder, podemos afirmar que a insercédo
da mulher no mercado de trabalho ndo decorreu especialmente da
diminuicdo das desigualdades entre os géneros nem da conquista de
direitos, mas sim de fatos histéricos e de um novo sistema econdmico
gue exigiu a participacdo das mulheres nesse meio, ndo para
conferir-lhes direitos, mas para substituir a mao-de-obra perdida em
razdo da | e Il Guerra Mundial e atender as necessidades do
Capitalismo (RODRIGUES e COSTA, 2008 p. 4).

O movimento feminista surgiu nos Estados Unidos na segunda metade
dos anos sessenta, expandindo-se pelo ocidente propagando a libertagcdo da
mulher e ndo apenas a emancipacao, dando a mulher um espaco no mundo.

De acordo com Rodrigues e Costas (2008) emancipar € buscar a
igualdade em direitos, politicos, juridicos e econémicos em relacdo ao homem.
Libertar-se é ir além, realcar as condi¢cdes de diversidade nas relacbes de
género para que a mulher passe a ser vista como um individuo autbnomo, um
ser humano independente do homem.

Para Rodrigues e Costa (2008, p. 6) “o socialismo no leste europeu
comprovou que libertar a mulher é introduzi-la no processo produtivo. Precisou
haver uma mudanca sociocultural-psicoloégica na sociedade para que a mulher
passasse a ser vista como sujeito”.

Silva et al (2005), afirmam que a revolucdo sexual e a emancipacéo
feminina tiveram um papel fundamental nas mudancas que vém ocorrendo no
casamento, no amor e na sexualidade ao longo da modernidade, resultando
em transformacdes radicais na vida e intimidade das pessoas, ou seja, essa
nova visao trouxe uma brecha para que a mulher pudesse comecar a ocupar

seu espaco, mostrando, primeiramente seu empoderamento dentro do lar, do
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guanto dava conta dos afazes, e assim, generalizando para outros contextos, e
aos poucos, percebendo o mundo fora do lar, do casamento e dos filhos.
Possivelmente essas mudancgas ocorridas na familia contemporanea
tenham sido provocadas pelas mudancas de papeis e a nova condicao
feminina, ocasionando, assim, uma mudanca importante na vida doméstica e
na dindmica familiar, trazendo reflexos para o vinculo entre o marido e mulher e

com os filhos, dividindo as tarefas do lar e a educagéo com o marido.

Nas ultimas décadas foi possivel observar o fenébmeno de
insercdo da mulher no mercado de trabalho, que certamente é causa
e efeito de uma gama de outras conquistas femininas, ndo sé na
esfera dos direitos civis e trabalhistas, mas também de sua
emancipac¢do em relagdo ao dominio masculino dentro da familia, do
casamento e da sociedade como um todo. Entretanto, ndo se pode
afirmar que este processo foi esgotado, tendo em vista que as
desigualdades entre homens e mulheres tém se reproduzido e
aprofundado, a despeito da luta dessas cidadas por seu espaco na
sociedade (RODRIGUES e COSTA, 2008, p. 6).

Para esta mesma autora, insercao das mulheres no mercado de trabalho
se deu de forma precaria, com auséncia de protecdo social, péssimas
condicbes de trabalho, inseguranca e incerteza da continuidade do pacto
laboral, sem contar que a evolugdo feminina nesse ambito ainda esta
submetida as mesmas construcbes de género e relacbes de poder que dao
ensejo a essa precarizacdo. Sem duvidas, o aspecto mais grave a ser
considerado é a invisibilizacdo das desigualdades entre homens e mulheres

que trabalham.

A consolidagdo da familia na modernidade ocorreu primeiro
na burguesia e depois, através da disseminagdo das suas ideias e
valores nas demais classes sociais. De igual maneira construiu-se o
papel social das mulheres e o que se esperava deles: (boas) maes,
passaram a dedicar-se inteiramente aos filhos; (fiéis e dedicadas)
esposas, responsabilizaram-se pelo cuidado e manutencédo da forca
de trabalho dos maridos e, esquecidas de si mesmas, incorporaram
tais funcdes como naturais e exclusivas, mesmo quando a
necessidade de subsisténcia as resgatou parcialmente dos lares para
as fabricas e demais espacos de producdo social. Nesse momento
construiram-se (boas) trabalhadoras/ profissionais sem abrir mao das
funcdes anteriores, objetivando sempre compatibiliza-las, como se sé
a elas coubesse a superagdo das dificuldades e contradicbes
inerentes ao desempenho dessa multiplicidade de papéis
(FONSECA, 2001, p. 5).

Devido a essa capacidade de lidar e resolver diversas coisas a0 mesmo

tempo, deu a mulher submissa a chave para a mulher contemporanea de hoje,
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gue ao longo do tempo, passou por diversas lutas por direitos que lhes eram

negado.

2.3 A CONSTRUCAO CULTURAL DO QUE E SER HOMEM

Utilizado pela psicologia desde o inicio do século, o conceito de
masculinidade pode ser entendido como um conjunto de caracteristicas e
habilidades que, significadas culturalmente, traduzem um estere6tipo de
homem. De acordo com Bonomo, Barbosa e Trindade (p.23, 2008), a
masculinidade pode ser definida como “o sentimento de pertenca em relagao a
categoria masculina”. Connell (p.35,1997), por sua vez, define masculinidade
como “uma configuracdo de praticas em torno da posicdo dos homens na
estrutura das relacdes de género”. Esse autor ressalta, ainda, que existe uma
pluralidade de configuracdes desse tipo em uma sociedade, devendo-se,
portanto, falar de “masculinidades” (Guerra et al, 2014).

Para haver ter maior clareza sobre a constru¢do do que é ser homem, é
necessario antes compreender sobre a identidade de género.

Sobre a identidade de género, Louro (2003) afirma que esta se trata da
construcdo social referente ao ser homem e ser mulher, assim como a forma
pela qual as pessoas se relacionam com o mundo, que tem origem nos

espacos sociais.

A construcdo de um género € interdependente da construcéo
do outro, ou seja, para que um homem aprenda o que é ser homem,
€ necessario que ele tenha clareza do que significa ser mulher. Ape-
nas assim ele poderd se manter afastado de qualquer prerrogativa
social que o aproxime do universo feminino. Desse modo, ndo se
acredita na existéncia de uma determinacdo natural dos
comportamentos, mas sim, em uma constru¢cdo social, histérica e
cultural que pode ser organizada através do construto “género”
(GUERRA et al, 2014, p.12).

Conforme Nolasco (1993), a forma opressiva pela qual os homens
brasileiros s&o tradicionalmente socializados em seu relacionamento com
trabalho, seja consigo mesmo ou com parceiros, amigos e criangas, ocasiona
alguns questionamentos sobre os parametros sociais que definem o que é um
homem. Estes estereostipos sociais sobre o que € um macho de verdade tentam

inculcar valores, tais quais: homens ndo choram, devem ser melhores em tudo
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e competir, serem fortes e ndo demonstrarem envolvimentos de fundo
emocional. “Contudo ha um aumento de homens procurando outras formas de
subjetividade que nao classifiquem as emoc¢des de acordo com uma referéncia
sexista, na qual as emocfes sdo perigosas e irracionais” (SOUZA, BIANCO e
JUNQUILHO, p.46; 2015).

Como afirma Monteiro (1997) a hegemonia da masculinidade é
construida mediante praticas sociais que enfatizam e reforcam normas e

valores especificos.

Mediante um processo de aprendizagem e interiorizacao
dessas normas e valores, presentes na educagdo de criancas e
jovens, esses individuos constroem suas concepc¢des do que é ser
homem e ser mulher na sociedade ocidental. Estudos envolvendo a
tematica ganharam relevancia nas Ultimas décadas no Brasil, em
razdo da percepcdo de que o referencial de masculinidade pode
contribuir para dar maior visibilidade aos processos de saude, risco e
adoecimento da populacdo masculina, assim como para fornecer
subsidios para compreensao de rela¢des violentas entre pares ou em
relacionamentos romanticos, por exemplo (MONTEIRO, 1997 p. 53).

Ou seja, se 0 homem ndo tem mais uma identidade do que é ser
homem, este usara de varios meios para ser reconhecido como homem.

Na modernidade, “aos homens cabiam as certezas, a inscricdo no
espaco publico como lugar de fala e reconhecimento: as mulheres, o privado”
(MEES, 2005, p. 153). Contudo, para 0 mesmo autor, esta solidez e certeza em
relacdo a género ndo existem mais. Knights e Tullberg (2011 apud Souza,
Bianco e Junquilho, 2015) indicam que todas as identidades de género sdo
inseguras e frageis. Entretanto as identidades masculinas sofrem uma
fragilidade adicional exatamente devido as expectativas sociais sobre o que é
ser um homem: independente, vencedor, provedor familiar, inexpugnavel e
indestrutivel (Souza, Bianco e Junquilho, 2015).

O homem atual, vé-se vulneravel diante da mulher que ocupa um
espaco cada vez mais solido e congruente, o que em contrapartida, faz que
com que este homem que tinha um papel definido, fique perdido, percebendo
uma real necessidade de mudar e acompanhar esta mudanca, mas nao

sabendo por onde comecar.

Normas sociais de género, advindas desse processo,
influenciam, entdo, o comportamento de homens e mulheres e
regulam as relacdes interpessoais, 0 que, atrelado a uma cultura
patriarcal, favorece o surgimento da desigualdade. A normatizacéo da
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heterossexualidade consequente dessa desigualdade resulta na
producdo do esteredtipo, cuja funcdo principal é facilitar a com-
preensdo do outro no processo de socializacdo, tendo como base a
categorizacdo de grupo (SCARDUA e SOUZA FILHO, 2006, p. 16).

Para Cabistabi (2005) na modernidade o lugar da masculinidade era
aparentemente definido em contraste com a feminilidade, mas hoje, tempo que
alguns autores nomeiam como modernidade tardia e outros como pos-
modernidade, quando ha um compartilhamento da esfera publica por homens e
mulheres, a diferenca ndo pode mais ser demarcada nesse campo de diferenca
sexual. O homem teve seu papel construido culturalmente como dono da
razdo, podendo tudo.

O homem sempre teve seu papel de homem muito bem definido ao
longo do tempo, no entanto, a mulher também foi construindo seu papel e
ganhado seu espaco, o que fez com que o homem, devido a todas as

mudancgas, ndo conseguisse ter mais seu papel tdo claro quanto antes.

2.4 O HOMEM x A MULHER CONTEMPORANEA: UMA CRISE DE
IDENTIDADE MASCULINA?

Ha uma grade importdncia de que seja enfatizado s estudos
relacionados as masculinidades, pois sdo através desses estudos que
se podera discorrer sobre as varias demandas psicolégicas que estéo

surgindo na atualidade, como os atuais temas de géneros.

As diferentes percepcles existentes na sociedade atual do
que é ser homem enfatizam a importdncia de se discutir a
masculinidade a partir de uma perspectiva psicolégica. O interesse
pelo estudo deste tema comecou a ser mais difundido a partir da
década de 1960, gerando o surgimento de uma nova area da
psicologia denominada ‘a psicologia dos homens e da masculinidade’.
Nessa area, trés paradigmas centrais foram propostos, resumindo as
principais pesquisas e abordagens teoricas da época: 1) o paradigma
biologico e evolucionista, que enfatiza os processos biol6gicos e
evolutivos que influenciam no comportamento social tanto masculino
como feminino; 2) o paradigma da identidade de género, que percebe
esta identidade como um resultante natural do processo de
desenvolvimento; e 3) o paradigma da tensdo do papel de género,
gue prop8e a construcdo cultural da masculinidade e a permanente
tensdo gerada pela tentativa, por parte dos homens, de agir de
acordo com esse papel socialmente estabelecido (COCHRAN, 2010
apud GUERRA et al, 2014, p. 6).
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Ao realizar uma busca nos livros ou até mesmo na internet, pode-se
perceber facilmente que a visibilidade da mulher na sociedade é algo
considerado como novo, pois o lugar da mulher na histéria até entdo se
originou das representacdes dos homens, pois as mesmas nao tinham lugar,

assim como STREY; CABEDA & PREHN, (2004) mencionam em seu livro:

Ao descreverem as mulheres como seus porta-vozes, 0s
historiadores ocultaram-nas como sujeitos, tornaram-nas invisiveis.
Responséaveis pelas construgbes conceituais, hierarquizaram a
historia, com dois sexos assumindo valores diferentes; o masculino
aparecendo sempre como superior ao feminino. Este universalismo
gue hierarquizou a diferenca entre os sexos, transformando-a em
desigualdade, mascarou o privilégio do modelo masculino sob a
pretensa neutralidade sexual do sujeito (STREY; CABEDA e PREHN,
2004, p.13).

A relagdo homem e mulher, nunca fora considerada nos termos de
igualdade, pelo contrario, a cultura fora estabelecida em termos de submisséo
da mulher para com o homem.

As conquistas da mulher por espaco na sociedade, em momento algum
foram de facil aceitagcdo, nenhuma ocorreu pela compreensao da importancia
de igualdade permitindo que a mulher exercesse outros papéis além de maes e
donas de casa, para assumir também papéis no mercado de trabalho, pelo
contrario, as mulheres tiveram que buscar e lutar por estas conquistas.

Em algumas décadas passadas, para as familias tradicionais o papel
feminino, era apenas os que envolviam o suporte a familia, na qual eram elas
gue assumiam as principais funcdes no lar, papel de mae, esposa e muitas
vezes a gque cuidava da higienizac&o do lar.

Atualmente o papel da mulher ndo se encontra mais tao limitado como
alguns anos atras, ou seja, as mulheres vém conseguindo uma inser¢ao social
cada vez maior e, aos poucos, vém alcancando uma situacdo de relativa
igualdade com os homens, pelo menos no espaco publico.

Pode-se encontrar autores que mencionam uma possivel crise
masculina que surge apOs algumas conquistas da mulher atual, Silva et al
(2008) mostra que a crise da masculinidade contemporanea foi um reflexo do
movimento feminista ocorrido no final da década de 60, e levou alguns homens
a buscarem um modelo que melhor conseguisse descrever suas

subjetividades, perdendo-se de alguma forma nessa busca.
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Manter o homem tradicional nos dias de hoje pode gerar um mal-estar,
pois, este busca diversas maneiras para provar sua masculinidade e néo
perder o papel que antes fora Ihe imposto, sendo assim, a identidade
masculina se vé confrontada no mundo contemporaneo constituindo o que tem
sido chamado de crise de identidade.

No modelo de familia tradicional, cabe ao homem ser o provedor e a
mulher a educacéo dos filhos e cuidados da familia, Silva et al et al (2006), fala
a respeito da crise masculina, as quais surge com as mudancgas que ocorreram

do feminino e masculino, onde o mesmo afirma:

Os reflexos dessa crise se devem a maior participagdo das mulheres
no campo do trabalho, do avanco da tecnologia no campo da
sexualidade, na pluralidade de papéis e identidades sexuais, na
redefinicdo do papel de pai, na maior preocupagcdo com 0 corpo e
com a estética e a tentativa de manter e sustentar um modelo
hegeménico unico no papel masculino. (SILVA, 2006, p.119).

Silva et al (2008) aponta que a cultura € essencial para a natureza
humana, pois a protege de si, das suas deficiéncias e seus excessos.

Ao longo dos anos, a cultura construiu o significado do que € ser
homem, no qual constantemente tém ocorrido mudancgas, e nela nem sempre
condizem com o que estes almejam para si. De acordo com o autor citado

acima,

fala-se, e muito, do verdadeiro significado do que é ser homem na
contemporaneidade, talvez como resultado de sua insergéo na cultura
a qual pertence, onde, por conseguinte, precisa moldar-se
sustentando ou criticando, aderindo ou rejeitando, integrando-se ou
afastando-se, obedecendo ou resistindo as regras impostas pela
cultura e definidas como normas, conformando caracteristicas,
comportamentos e papéis que nao necessariamente sejam aqueles
gue condizem com aquilo que ele almeja para si enquanto tracos
identificatérios (SILVA et al, 2008, p.120).

A masculinidade é considerada como uma ideia socialmente construida,
onde o significado de ser homem dependera de cada contexto onde este esta
inserido, dependendo também da classe, etnia, geracdo, sexualidade, entre
outros, de sua construcdo cultural.

Alguns autores mencionam que a fragilidade masculina é demostrada

em formas de violéncia, com intuito de demonstrar seu poder. Para Silva et al

a masculinidade viril ou hegeménica requer que o homem néo se
mostre covarde, ou melhor, que se torne arrogante e imprudente;
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ndo leve desaforo para casa, respondendo qualquer agravo
cometido contra ele com uma licdo que imponha a sua autoridade;
deve ser cioso de sua honra e reputacdo; deve manter a aparéncia
de estar fisicamente apto, inclusive sexualmente sempre disposto;
ndo deve admitir desvio da ortodoxia heterossexual, em si ou
mesmo nos outros; deve sempre exercer sua autoridade; e tem
com seus bens um zelo possessivo, que se estende a todos
aqueles a ele subordinados (GUERRA et al, 2014, p.14).

A nocédo de que o homem é superior a mulher € muito antiga, advindo de
preceitos religiosos, onde havia sempre uma necessidade masculina de nao
admitir a igualdade dos géneros.

Repensando como fora a relagdo entre homens e mulheres, o homem
sempre foi visto como forte, protetor, competitivo, vencedor. A mulher tem que
ser docil, bela, meiga, boa mée, algo tido como Unica verdade, até algumas
décadas atras, na qual, comeca a ser motivado o pensamento de que a mulher
pode sim desenvolver outros papéis, construindo uma nova identidade
feminina, pois, de acordo com Cramer et al (2012) no processo de construcao
de uma nova identidade, as mulheres procuram desconstruir estereotipos
sociais e culturais ha tempos construidos para que seja possivel a transposi¢ao
de barreiras, principalmente de natureza psicoldgica, que ainda permanecem e
que se mostram como as mais dificeis de serem superadas, estando
enraizadas muitas feridas produzidas pela cultura, onde o homem ditava as
regras.

Na desconstrucdo destes esteredtipos, surgiram mudancas no papel
feminino e as transformacdes decorrentes na familia afetaram e ainda afetam o
comportamento e papéis de homens e mulheres, pois ainda ndo encontram-se
definidos, estando em constante mudanca.

Aos poucos a mulher comega a assumir uma nova identidade para
certificar seu pertencimento na vida publica. O papel da mulher
contemporanea comeca a sofrer alteracdes, interferindo diretamente no papel e

modo homem, no qual,

0 modelo de masculinidade para 0 novo homem estaria baseado na
capacidade e possibilidade desse homem demonstrar seus
sentimentos, de poder amar e se emocionar publicamente sem
constrangimento, além de sensibilidade ao invés de agressividade,
junto a capacidade de executar tarefas domésticas, maior
participagdo na educacgdo dos filhos, exercicio de profissdes antes
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consideradas femininas, admitindo inclusive ganhar menos do que
sua companheira (SILVA, 2006, p.127).

Surgem assim, possiveis crises de identidade, pelo fato de que o homem
nao esteja totalmente preparado para conviver e aceitar tal mudanca.

Atualmente é comum ver referéncias na midia popular, sobre uma crise
da masculinidade ou sobre a emergéncia de novos homens, o que revela que
as representagoes tradicionais de masculinidades vém sendo questionadas.

Ainda segundo Silva (2006) a atual crise da masculinidade,
compreendendo-a como um mal-estar, um conflito identitario originado a partir
do movimento feminista, devido a nova forma da mulher atuar na sociedade.

Mudancas nem sempre sao de facil adaptacdo, Rosa (2008) mostra que

tal crise, diga-se de passagem, ndo deixa de se interessante, na
medida em que abre para o sujeito a possibilidade de interrogar as
suas relagdes com o outro do amor, do desejo e do gozo. Todavia,
apesar de interessante isto nem sempre e simples e também nem
sempre ocorre sem angustia. Dai o mal-estar masculino no mundo
contemporéaneo (ROSA, 2008, p.438).

Nos primdrdios da cultura, o sustento da familia era somente papel do
homem, com as conquistas e evolu¢des da mulher aos poucos essa realidade
tem se alterado, ou seja, para Silva et al (2008) na sociedade ocidental pés-
moderna tem-se vivenciado a ruptura das representacOes da identidade
masculina, fundadas no tradicionalismo, trazendo uma nova historia, sob novos

paradigmas e novas definicdes do que é ser homem.
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3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GERAL
Verificar se na contemporaneidade a postura feminina produz

vulnerabilidade masculina, nos municipios de Monte Negro/RO e

Ariqguemes/RO.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Averiguar qual a concepcéo social que os homens tém acerca da mulher
atual;

¢ Identificar possiveis cenarios que evidenciam a vulnerabilidade
masculina;

¢ Inferir se os comportamentos da mulher contemporanea tem impacto em
comportamentos do homem;

e Comparar o entendimento que o homem tem de si com o entendimento
acerca da mulher.
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4. METODOLOGIA

4.1 TIPOS DE ESTUDO

A construgdo do presente estudo fora realizado através de uma
pesquisa exploratéria descritiva, analitica com abordagem quantitativa, do tipo
survey, na qual, através de um levantamento de dados, verificou-se a

importancia de ser usado também o método qualitativo.

4.2 PARTICIPANTES

Contou-se com a participacdo de sessenta e trés (63) homens
heterossexuais maiores de (18) dezoito anos, residentes dos municipios
Ariguemes e Monte Negro/RO, nos quais foram selecionados aleatoriamente.

Como critério de inclusdo da pesquisa foram utilizados primeiramente
os individuos do sexo masculino, alfabetizados e que aceitaram a participar
voluntariamente deste estudo.

Foram definidos como critérios de exclusdo os individuos do sexo
feminino, individuos nédo alfabetizados ou menores de 18 anos e aqueles que

nao desejaram participar.

4.3 LOCAL

O estudo fora desenvolvido nos municipios de Ariguemes e Monte
Negro, localizados na regido do Vale do Jamari, no Estado de Rondobnia. Os
questionarios foram aplicados em diferentes logradouros dos respectivos

municipios.

4.3.1 Ariqguemes

O nome da cidade se deu origem devido a uma tribo indigena Arikeme,
mas que hoje € intitulada como Ariquemes.
Segundo dados do IBGE (2010), estima-se que em 2017 o municipio

conta com aproximadamente 107.345 mil habitantes. Considera-se como fonte
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de renda, os negocios agropecuarios, servigos publicos, também a importacao

e exportacao de madeira se faz presente.

4.3.2 Monte Negro

Inicialmente a cidade era reconhecida como Boa Vista, mas atualmente
é intitulada Monte Negro. O ultimo levantamento realizado pelo IBGE (2010),
aponta que o municipio tem aproximadamente 14.091 habitantes. O foco da
economia em grande parte volta-se para agricultura, negocios agropecuarios
da regido, com producdo de leite, café, extracdo de madeira e a piscicultura,
também contribuiram e contribuem para o desenvolvimento da economia no

municipio.

4.4 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Como instrumento para coleta de dados, fora utilizado um questionario
estruturado  (apéndice), contendo preenchimento de identificacdes
sociodemogréficas, tais como: idade, estado civil e escolaridade, seguindo com
sete questdes, sendo cinco objetivas e duas dissertativas. As pergutas que
constam neste instrumento foram formuladas de forma a alcancar dados que
julgamos imprescindiveis para compreensdo e melhor divisdo dos fatores que

podem ser considerados influenciadores da vulnerabilidade masculina.

4.5 FORMA DE ANALISE DOS DADOS

Para a analise dos dados coletados, fora utilizada a analise de Bardin
(1995). Este tipo de analise é definida como um conjunto de avaliagdes em que
0s conteudos de comunicacdo sao analisados, para entdo obter os
procedimentos sisteméaticos e a descricdo de dados das mensagens
indicadoras, obtendo nog¢des em relacdo as circunstancias da producdo e
recepcao das mensagens obtidas (BARDIN, 1995).

Na analise das perguntas objetivas, utilizou-se programa Excel para

gue estas fossem categorizadas.
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4.6 ASPECTOS ETICOS

A pesquisa em questdo passou pela avaliagdo do Comité de Etica em
Pesquisa da Faculdade de Educacdo e Meio Ambiente (CEP -
FAEMA/ARIQUEMES), sendo aprovado sob o parecer de n°
CAAE/67221217.6.0000.5601.

Todos os participantes da pesquisa assinaram o Termo de

Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE).
4.7 ANALISE DE DADOS

Por meio da analise dos contetdos obtidos na pesquisa, apresenta-se a
interpretacdo dos resultados através respostas dos questionarios. Entretanto,
assim como fora mencionado na metodologia, utilizou-se como ferramenta na
categorizacao das perguntas fechadas, uma planilha no programa Excel, onde
foi possivel fazer andlise minuciosa dos dados, para a entdo a composi¢ado de

tabelas e grafico das perguntas fechadas.
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5. ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

O publico alvo da presente pesquisa é do sexo masculino. A escolha dos
participantes aconteceu em alguns locais especificos e de forma aleatoria,
sendo aplicado em duas cidades, conseguindo assim, um grupo bem
diversificado de participantes. Segue abaixo a exposicdo dos resultados
obtidos e sua discusséo.

QUADRO 1 — Demonstracao da amostra do Perfil Sociodemografico
Total 63
Idade dos participantes
20-29 16
30-39 24
40 — 49 15
50 -59 6
Nao identificou 2
Profisséao
Nao identificou
Advogado
Agricultor
Aposentado
Autbnomo
Aux. Administrativo
Bombeiro
Contador
Empresario
Eng. Ambiental
Escrivao de Pol. Civil
Funcionario Publico
Motorista
Pecuarista
Pedreiro
Policial Civil
Policial Militar
Professor
Taxista
Vendedor
Estado Civil
Casado 40
Divorciado 4
Solteiro/Namorando/Noivado 16
Escolaridade
Fundamental 11
Médio 23
Superior 25

NI I ool - P s P T T P TN

Fonte: dados da pesquisa
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A discriminacao da profissdo nao fora utilizada como fator de analise na
pesquisa, mas como amostra da variacao de participantes, no que tange varias
areas de profissionalizagéo.

Para Carvalho, Wong e Ribeiro (2016), a divisdo de papéis do feminino e
masculino sdo, desde os primérdios, onde questdes ligadas a forca e lideranca
eram somente vinculadas ao homem, sendo a casa, os filhos, de competéncia
da mulher.

Com o0 passar dos anos e com as conquistas dos movimentos
feministas, a mulher foi ganhando visibilidade frente ao mercado de trabalho,
como também na visdo da sociedade, mas ainda assim, pode-se constatar
indices relevantes quanto as diferencas impostas pela cultura em relacdo aos
géneros, tal como os relacionamentos amorosos, em que a mulher ndo pode
ter varios parceiros sexuais ao longo da sua vida.

Pode-se verificar que mais da metade dos participantes da pesquisa
afirmaram que se relacionariam com mulheres que tiveram mais parceiros
sexuais, no entanto, é importante observar e discutir sobre os dados
encontrados, pois quando comparados, mesmo que sejam em menor
porcentagem, arremete alguns contextos que ainda sdo preocupantes, aos
quais serédo discutidos ao longo deste trabalho.

A tabela abaixo que coloca em questdo a quantidade de parceiros
sexuais a mais que o0 participante, aponta um dado interessante quanto a
idade.

TABELA 1 - Amostra de respostas com comparativo de IDADES
Vocé se relacionaria seriamente (namoro/casamento), com mulheres que
tiveram mais parceiros sexuais (sexualmente mais experientes) que vocé?

Sim Nao
Quatidade % Quatidade %
20-39 27 67,5% 13 32,5%
40-59 11 52% 10 48%
Total 38 62% 23 38%

Fonte: dados da pesquisa

O total de participantes foi de 63 homens, sendo que dois destes néo
identificaram a idade. Ao observar os resultados, pode-se verificar uma

porcentagem de 32,5% dos participantes com faixa etaria de 20 a 39 anos que
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afirmaram que néo se relacionaria com mulheres que tiveram mais parceiros
sexuais ou consideradas sexualmente mais experientes. Levando em
consideracdo a facilidade ao acesso a informacdo e a liberdade sexual
contemporanea, pode-se considerar este resultado um fator preocupante, ja
gue estes homens sdo mais novos. que nos remete ainda, aquela mulher que
para ser aceita para o relacionamento, precisa ser pura.

48% dos participantes entre 40 e 59 anos, afirmaram que ndo se
relacionariam com mulheres que tiveram mais parceiros sexuais ou
consideradas sexualmente mais experientes, 0 que pode ainda estar
relacionado com questdes culturais e histéricas, ou seja, as referéncias de
mulher eram as de “mulheres puras” e “impuras”, sendo que as virgens eram
consideradas como “puras” e as que apresentavam maior liberdade sexual,
além de serem mal vistas pela sociedade eram tidas como “impuras”, podendo
entdo influenciar indiretamente/diretamente na concepcdo de mulher para
homens que vivenciaram tal época.

Vasconcelos (2005), relata sobre as visbes da mulher na sociedade
ocidental, onde afirma que na época mencionada, as mulheres que fugiam dos
padrées de mae, esposa, educadora, eram consideradas como anormais e
prostitutas, um mal necessario, pois eram alvo dos desejos masculinos da
época, mas ainda assim consideradas como um anti modelo de mulher.

A sequir, A tabela 2 mostra um comparativo em relacdo ao estado civil

dos participantes.

TABELA 2 - Amostra de respostas com comparativo de ESTADO CIVIL

Vocé se relacionaria seriamente (namoro/casamento), com mulheres que tiveram
mais parceiros sexuais/ (sexualmente mais experientes) que vocé?

Sim Néo
Quantidade % Quantidade %
Solt/Nam/Noiv 13 68,50% 6 31,50%
Casado 23 58% 17 43%
Divorciado 2 S0% 2 50%
Total 38 60% 25 40%

Fonte: Dados da pesquisa

Dentre os 63 participantes da pesquisa, 19 identificaram-se com estado

civil solteiro/namorando/noivado, aos quais apresentam 31,5% da populacéo
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gue nao se relacionaria com mulheres que que tiveram mais parceiros sexuais,
ou consideradas como sexualmente mais experientes.

Entre os participantes identificados com estado civil casado, tem-se um
total de 40 homens, onde 43%, afirmaram que n&o se relacionariam com
mulheres que tiveram mais parceiros sexuais ou que sejam sexualmente mais
experientes. Referente ao estado civil divorciado, teve-se um total de 4
participantes, aos quais 50% dos participantes nédo se relacionariam com
mulheres que tiveram mais parceiros sexuais ou que sejam sexualmente mais
experientes.

Os dados da tabela acima, podem ser considerados como uma possivel
representacéo do ideal de virilidade, que ainda se mostra presente, no qual
podem ser possiveis demonstracdes de inseguranca destes.

Para Coelho e Carloto (2007) o imaginario simbdlico, ainda esta
presente o modelo tradicional do casamento nas sociedades ocidentais, 0 que
fica claro com as respostas dos participantes casados e divorciados.

Fora realizado um comparativo entre a escolaridade dos participantes,
ainda referente a questdo mencionada anteriormente, tal como mostra a tabela

a sequir.

TABELA 3 - Amostra de respostas com comparativo de ESCOLARIDADE

Vocé se relacionaria seriamente (namoro/casamento), com mulheres que tiveram
mais parceiros sexuais/ (sexualmente mais experientes) que vocé?

Sim Nao
Quantidade‘ % Quantidade %
FUNDAMENTAL 15 33% 10 67%
MEDIO 16 70% 7 30%
SUPERIOR 17 68% 8 32%
Total 38 60% 25 40%

Fonte: Dados da pesquisa

Aos participantes da pesquisa identificados com Ensino Fundamental
teve-se no total 15 individuos, onde 67% afirmaram que n&o se relacionariam
com mulheres que tiveram mais parceiros sexuais ou que sejam sexualmente
mais experientes. Com Ensino Médio foram identificados cerca de 23
participantes, sendo que 30% destes, afirmaram que néo se relacionariam com

mulheres que tiveram mais parceiros sexuais ou que sejam sexualmente mais
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experientes. Cerca de 25 dos individuos afirmaram que possuem Ensino
Superior, ou seja, 32% afirmou que ndo se relacionariam com mulheres que
tiveram mais parceiros sexuais ou que sejam sexualmente mais experientes.

Vieira (2004) afirma que a partir do século XIX, o discurso sobre o0 sexo,
antes restrito a igreja, dispersou-se para diferentes areas do conhecimento,
como a medicina, biologia, da psiquiatria e outras &reas, como a demografia e
a politica, construindo assim, novos conceitos e imagens sobre a mulher que
sao estendidos ao género feminino como um todo.

Com isso, espera-se que quanto maior o nivel de escolaridade, ou
acesso as novas representacfes de sexualidade e identidade, menor seja o
indice de tal desconforto.

Cabe salientar que tais dados séo referentes a uma realidade social que
€ permeada nas expectativas geradas do que € ser homem em relacdo a
cultura das cidades onde a pesquisa fora realizada.

Como ja mencionado, nesta pesquisa visou-se verificar alguns contextos
nos quais ocorreram e ainda ocorrem mudancas, como o mercado de trabalho,
onde apenas homens estavam a frente de cargos de lideranca, ligados ao
sucesso, como figuras de poder e dinheiro. Com as evolugdes, hoje tem-se
mulheres em cargos de lideranca, mulheres que estdo crescendo sob uma
cultura de liberdade e autonomia. Assim a mulher ndo vé problemas em pagar
a conta, ou de ser a provedora do sustendo de sua familia, mas qual é a visao
que o homem tem dessa mulher contemporanea que se demonstra
independente?

Através de tal questionamento fora elaborado as questfes trés e quatro,

nas quais serao apresentadas e discorridas adiante.

TABELA 4 - Pergunta de n° 3 - Amostra de respostas com comparativo de IDADE
Vocé se sentiria a vontade com uma mulher pagando a conta no primeiro

encontro?
Sim N&o
Quantidade % Quantidade %
20-39 28 70% 12 30%
40-59 13 62% 8 38%
Total 41 67% 20 33%

Fonte: Dados da pesquisa
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E importante ressaltar que dos 63 participantes apenas 61, identificaram
suas idades, sendo assim, os questionarios sem identificacdo de idade, ndo
foram colocados na tabela 4.

70% dos participantes, assinalaram que sim, se sentiriam a vontade com
uma mulher pagando a conta em um encontro. Dentre os participantes de 40 a

59 anos, 62% também assinalaram da mesma forma.

TABELA 5 - Pergunta de n°® 3 - Amostra de respostas com comparativo de
ESTADO CIVIL

Vocé se sentiria a vontade com uma mulher pagando a conta no primeiro encontro?

Sim Nao
Quantidade % Quantidade %
Solt/Nam/Noiv 12 63,00% 7 37,00%
Casado 27 68% 13 33%
Divorciado 3 75% 1 25%
Total 42 67% 21 33%

Fonte: Dados pesquisa

63% dos participantes identificados como solteiros, namorando ou
noivos, assinalaram que se sentiriam a vontade com uma mulher pagando a
conta no primeiro encontro.

68% dos casados responderam que também se sentiriam a vontade com
uma mulher pagando a conta no primeiro encontro.

75% dos divorciados responderam também de forma positiva para esta

pergunta.

TABELA 6 - Pergunta de n°® 3 - amostra de respostas com comparativo
ESCOLARIDADE

Vocé se sentiria a vontade com uma mulher pagando a conta no primeiro encontro?

Sim N&o
Quantidade % Quantidade %
FUNDAMENTAL 9 60% 6 40%
MEDIO 14 61% 9 39%
SUPERIOR 21 84% 4 16%
TOTAL 44 70% 19 30%

Fonte: Dados da pesquisa

Na tabela seis, € possivel visualizar a escolaridade dos participantes,

ainda referente a terceira questdo do questionario.



37

60% dos patrticipantes sdo de Ensino Fundamental e afirmaram sentir-se
a vontade com uma mulher pagando a conta.

61% sdo de Ensino Médio e também assinalaram que sim.

Em relacédo aos de Ensino Superior, 84% também afirmaram sentir-se a
vontade com uma mulher pagando a conta no primeiro encontro.

Contudo, na terceira questdo, pode-se dizer que tanto em relacao
a idade quanto o estado civil e escolaridade, os participantes se mantiveram
Nnos mesmos parametros, ou seja, maior parte demonstra grande aceitacdo a
esta mulher financeiramente independente, no entanto, estes resultados seréo
comparados também com as respostas discursivas mais a frente.

No que diz respeito as mudangas contemporaneas, vé-se muitos casos
em que a mulher é a pessoa na casa que tem um salario com valor maior do
gue o de seu parceiro, no entanto, como o homem se sentiria em relacéo a
este cenario? Através de tal questionamento, fora elaborada a quarta questao
utilizada na pesquisa e que sera comparado também com o discurso dos

participantes mais a diante.

TABELA 7 - Pergunta de n° 4, amostra de respostas com Comparativo IDADE

Vocé se sentiria a vontade com sua parceira tendo salario maior que o seu?

Idade Sim N&o
Quantidade ‘ % Quantidade ‘ %
20-39 38 95% 2 5%
40-59 22 100% 0 0%
Total 59 97% 2 3%

Fonte: Dados da pesquisa

Na tabela 7, €& possivel visualizar respostas dos participantes, em
relacdo a idade destes, entretanto, como ja& mencionado, dentre os 63
participantes da pesquisa, apenas 61 identificaram as referidas idades, sendo
assim, 95% dos participantes que tém entre 20 e 39 anos, afirmaram que se
sentiriam a vontade com sua parceira tendo salario maior. Os que estdo entre
40 a 59 anos, 100% afirmaram sentir-se a vontade com a parceira tendo um
salario maior.

Abaixo apresenta-se o comparativo ainda referente a quarta questao,
onde € possivel visualizar as respostas de acordo com o estado civil dos

participantes.
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TABELA 8 - Pergunta de n° 4, Amostra de respostas com comparativo de ESTADO
CIVIL

Vocé se sentiria a vontade com sua parceira tendo salario maior que o seu?

Sim N&o
Quantidade % Quantidade %
Solt/Nam/Noiv 18 95% 1 5%
Casado 39 97,50% 1 2,50%
Divorciado 4 100% 0 0%
Total 61 97% 2 3%

Fonte: Dados da pesquisa
95% dos participantes que se encontram solteiros, namorando ou noivos

responderam que sim para a pergunta.

Em relacdo aos participantes que se identificaram como casados, 97,5%
destes também assinalaram que sim.

100% dos participantes, definidos como divorciados, afirmaram que se

sentiriam a vontade com as parceiras tendo um salério maior.

TABELA 9 - Pergunta de n° 4, Amostra de respostas com comparativo
ESCOLARIDADE
Vocé se sentiria a vontade com sua parceira tendo salario maior que o seu?

Sim Nao
Quantidade ‘ % Quantidade ‘ %
FUNDAMENTAL 15 100% 0 0,00%
MEDIO 22 96% 1 4%
SUPERIOR 24 96% 1 4%
Total 61 97% 2 3%

Fonte: Dados da pesquisa

Ainda levando em considera¢do a quarta pergunta do questionario, a
tabela 9 traz comparacdes referentes a escolaridade dos participantes.

100% dos participantes de Ensino Fundamental assinalaram que se
sentiriam a vontade com a parceira tendo salario maior.

Os de Ensino Médio também se mostraram favoravel, sendo que 96%
afirmaram que se sentiriam a vontade com esta condicéo.

96% dos 25 participantes que possuem Ensino Superior, também deram

resposta positiva para esta questao.
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Portanto, é possivel perceber, que a que em relacdo a independéncia
financeira da mulher, até aqui, ndo gera nenhum incobmodo aparente ao
homem, o que sera comparado as questdes discursivas mais abaixo.

As mudancas que ocorreram e vem ocorrendo em relacdo aos papeis
gue antes eram tidos apenas como masculinos e femininos, ja ndo podem ser
definido apenas por questdes de géneros, mas por questdes -culturais
vivenciadas por cada individuo. Sendo assim, buscou-se analisar, 0 que 0s
individuos das cidades de Ariquemes e Monte Negro enxergam nos papeis da
mulher e também do homem.

Através da segunda e quinta questdes do questionario desta pesquisa,
deu-se aos participantes, alternativas para que estes marcassem conforme
entendimento, qual seria o papel do homem na sociedade, bem como o da
mulher.

Segue o grafico 1, no qual é possivel visualizar as frequéncias das

respostas dos participantes.
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GRAFICO 1 - Pergunta de n° 2, n° 5, Amostra de respostas

QUAL O PAPEL DO HOMEM/MULHER NA
SOCIEDADE ?
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Fonte: Dados da pesquisa

E importante ressaltar, que nas duas questbes, foram utilizadas as
mesmas alternativas, sé alterando do masculino para o feminino, sendo que
cada participante poderia escolher mais de uma alternativa para as respectivas
perguntas.

Em relagcdo as alternativas, dos 63 participantes que assinalaram
alternativas iguais, referentes ao papel do homem, quanto da mulher estéo:
Gentil 46, do lar 20, destemido(a) 44, forte 28, lider 26, determinado(a) 44,
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bem-sucedido 24, corajoso(a) 39, sensual 12, romantico(a) 32, independente
25, dominador 3, delicado(a) 11, provedor(a) 26.

Aos que assinalaram apenas como papel do homem, encontra-se: Gentil
5, do lar 04, destemido 06, forte 09, lider 24, determinado 08, bem-sucedido 05,
corajoso 05, independente 05, dominador 7, insensivel 03, delicado 03,
provedor 11.

Aos que assinalaram apenas como papel da mulher: Gentil 07, do lar 15,
destemida 08, forte 08, lider 06, determinada 06, agressiva 01, bem-sucedido
11, corajosa 08, sensual 32, romantica 21, independente 12, dominadora 01,
delicada 35, provedora 10.

Dentre as alternativas, tiveram alguns participantes que marcaram mais
que uma, ou nenhuma das opc¢des, podendo assim ter participantes néo
julgaram algumas alternativas como interessantes, as quais estdo
demonstradas no grafico 1.

Vale ressaltar que a pesquisa fora realizada ndo apenas com questdes
objetivas, mas também dissertativas, as quais serdo especificadas.

As categorias para andlise de conteudo foram tabuladas com o intuito
de estabelecer categorias encontradas através de porcentagens, para uma
melhor visualizacdo das frequéncias de categorias que se encontram em
ascensao.

ApoOs a tabulacdo em percentil, fez-se uma andlise geral dos resultados,
enfatizando que as porcentagens foram calculadas a partir do total de
respostas pertencentes as diversas categorias € ndo com base no numero de
participantes, pois um participante pode fazer parte de diversas categorias

existentes e néo apenas uma.

QUADRO 2 - Caracterizagéo das Categorias

TEMA CATEGORIAS

Respeito para com as mulheres.
1- O que o participante entende | Respeitar mudancas sociais.
gue é ser homem atualmente. Hombridade.
Compromisso.
Carater.
Honestidade.
Consciéncia dos direitos e deveres.
Integridade aos principios sociais.
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Bom para familia.
Responsabilidade.
Compreensivel.

Papel comum.

Sensivel.

Igualdade homem e mulher.
Perdendo para as mulheres.
N&o perder a masculinidade.
Gostar de mulher.

Provedor.

Lider.

Pai.

Sem resposta (S/R).

2- O que o participante entende
que € o papel da mulher
atualmente

Gentil
Guerreira
Do lar/Dona de casa

Cuidar da familia

Base do homem

Mae

Ensinar os filhos as coisas certas
Gostar de homens
Sexo feminino

Nao sei sou macho
Errada

Competitiva com os homens
Independente

Igual ao homem
Sensivel

Delicada

Companheira
Responsavel
Determinada

Honesta

Sexo nao define o papel
Forte

Provedora

Sem resposta (S/R)

O que é ser homem atualmente para os participantes se encaixam nas

seguintes categorias

Respeito para com as mulheres: esta categoria inclui respostas dos
participantes que mostram que o papel do homem atual é respeitar as
mulheres. Exemplos: “Ser homem é saber respeitar uma mulher [...] (28 anos-
MONTE NEGRO); “Ser uma pessoa responsavel e que tenha capacidade de

respeitar o direito da mulher”. (37 anos — Ariquemes); “E saber respeitar mais
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as mulheres, saber dividir os espagos com as mesmas, compreendé-las, ja que
hoje ser homem €&, erroneamente se sentir superior a mulher.” [...] . (32 anos —
MONTE NEGRO).

Respeitar mudancas sociais: inclui resposta dos participantes que
acham que ser homem €& compreender as mudancas sociais que Vvém
ocorrendo. Exemplos: “Compreendedor das mudancgas sociais”. (28 anos —
ARIQUEMES): “E ser sensivel, companheiro em todos os sentidos no
relacionamento, é ser atento as mudangas, ser moderno”. (36 anos -—
ARIQUEMES); “Pra mim é, ser uma pessoa com capacidade de saber lidar
com os varios aspectos (diferencas na sociedade)”. (50 anos — MONTE
NEGRO); “Pra mim é saber conviver com o proximo, respeitando a opiniao de
cada um, mesmo quando isso difere do seu pensamento”. (31 anos — MONTE
NEGRO).

Hombridade: Inclui respostas dos pacientes, que acham que ser homem
¢ ter forga, honra e dignidade. Exemplos: “O homem tem o papel de sustentar
uma familia, claro que com sua acompanhante ao lado. Passar uma postura
forte de homem de verdade (respeito, honra, palavra, determinado)”. (26 anos
— ARIQUEMES); “honrar os compromissos, ser da familia e lutar pelo que é
correto”. (28 anos — ARIQUEMES); “O homem é criado para liderar, o homem é
o ser forte, precisa ser o cabeca, o pai, ser homem ¢é ser Unico”. (26 anos —
ARIQUEMES); “Desempenhar seu papel com hombridade e carater perante a
sociedade”. (27 anos — ARIQUEMES); “Honrar com 0s seus compromissos e
ser um pai exemplar’. (35 anos — MONTE NEGRO); “E ser uma pessoa
honrado por Deus e pela sociedade onde convive”. (29 anos — MONTE
NEGRO); “Ser homem é ser um lider, uma pessoa forte e determinado [...]". (25
anos — MONTE NEGRO); “Passar uma postura forte de homem de verdade”.
(26 anos — ARIQUEMES). “Homem como figura da forga [...]". (33 anos —
MONTE NEGRO); “desempenhar um papel com hombridade e carater perante
a sociedade”. (27 anos — ARIQUEMES); “Uma pessoa que consegue resolver
os problemas do dia a dia”. (26 anos — ARIQUEMES); “O homem ¢ o ser forte,
precisa ser o cabecga, o pai, ser homem é ser unico”. (26 anos — ARIQUEMEYS).
“Uma pessoa forte e determinado”. (25 anos — MONTE NEGRO); “E aquele
que esta pronto para o que der e vier”. (30 anos — MONTE NEGRO).
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Compromisso: Inclui resposta dos participantes que acreditam que ser
homem é ter compromisso. Exemplos: “Ter seriedade e compromisso em tudo
o que for fazer”. (Idade nZo identificada - MONTE NEGRO): “E aceitar a si
mesmo como realmente €, ter honestidade, sinceridade, compromisso, respeito
com o seu semelhante (familia)”. (48 anos — MONTE NEGRO); “Honrar os
compromissos [...]>. (28 anos — ARIQUEMES); “Honrar com o0s seus
compromissos e ser um pai exemplar”. (35 anos — MONTE NEGRO);
“Prudente, honesto e cumpridor de seu papel de homens, de seus deveres e
compromisso”. (43 anos — MONTE NEGRO); “E honrar com seus
compromissos [...]". (35 anos — MONTE NEGRO); “E ser uma pessoa honrado
[...]”. (29 anos — MONTE NEGRO).

Carater: Inclui resposta de participantes que acham que ser homem é ter
carater. Exemplo: “[...] ser honesto, verdadeiro, ter carater [...]”. (34 anos —
MONTE NEGRO); “Reconhecer seu espaco na sociedade, mantendo a ética e
respeito”. (45 anos — ARIQUEMES); “[...] Ter carater e fazer a diferengca onde
estiver”. (30 anos — ARIQUEMES); “Ter palavra”. (idade nao identificada —
ARIQUEMES).

Honestidade: Inclui participantes que reconhecem que ser homem é ter
honestidade. Exemplo: “[...] Ser honesto, verdadeiro, ter carater. [...]". (34 anos
— MONTE NEGRO); “E ter honestidade [...]” (48 anos — MONTE NEGRO); “Ser
digno”. (38 anos — MONTE NEGRO); “Nos dias de hoje tem que ser honesto”.
(36 anos MONTE NEGRO); “Honesto e cumpridor de seu papel de homens
[...]. (43 anos — MONTE NEGRO); “[...] é ser um trabalhador honesto”. (51
anos — ARIQUEMEYS); “Ser sincero”. (36 anos — MONTE NEGRO).

Consciéncia dos deveres e compromissos: inclui respostas de
participantes que afirmam que ser homem é ter consciéncia e cumprir seus
deveres e compromissos. Exemplo: “E ser cumpridor de seu papel de homem,
de seus deveres e compromisso”. (43 anos — MONTE NEGRO); “E saber seus
direitos e deveres na sociedade”. (28 anos — MONTE NEGRO); ‘E ter
seriedade e compromisso em tudo o que for fazer”. (idade né&o identificada —
MONTE NEGRO); “E ser sempre uma pessoa do bem na sociedade”. (28 anos
— ARIQUEMES).



45

Integridade aos principios sociais: Inclui participantes que compreendem
gue ser homem é manter os principios sociais. Exemplo: “Ser homem é néo se
corromper aos problemas da sociedade, como drogas, furto, alcoolismo”. (26
anos — MONTE NEGRO); “Cumprir o papel de cidaddo do bem na sociedade”.
(24 anos — ARIQUEMES); “[...] € garantir um Pais melhor”. (46 anos —
ARIQUEMES).

Bom para familia: Esta categoria inclui participantes que reconhecem
que ser homem é cuidar da familia. Exemplo: “Estar sempre a disposi¢éo para
ajudar, em todos os afazeres de uma casa”. (33 anos — MONTE NEGRO); “O
homem tem o papel de ser bom e sustentar uma familia, [...]". (26 anos —
ARIQUEMES): “E ser da familia e lutar pelo que é correto”. (28 anos —
ARIQUEMES); “[...] respeito ao seu semelhante (familia)”. (48 anos — MONTE
NEGRO); “Ser parceiro em todas as situagbes da vida e sobretudo as
situagbes da familia”. (34 anos — ARIQUEMES); “Ser homem hoje em dia é
zelar pela sua familia € buscar sempre o melhor para ele e toda sua familia
[..]”. (26 anos — MONTE NEGRO); “O homem ¢é o responsavel por manter a
seguranga da familia”. (38 anos — ARIQUEMES); “Responsavel pela familia e o
defensor”. (53 anos — ARIQUEMES); “Cuidar da familia como deve ser feito”,
(35 anos — MONTE NEGRO); “Determina tudo junto com sua familia”. (49 anos
— ARIQUEMES); “Ter uma base familiar para que vocé posa ter uma familia
com equilibrio e que ndo possa cair em decadéncia, ser positivo para a sua
familia”. (49 anos — ARIQUEMES):; “E uma pessoa compreensiva amiga,
companheira que valoriza a familha”. (33 anos — MONTE NEGRO).

Responsavel: inclui respostas de participantes que afirmam que ser
homem atualmente € ser responsavel. Exemplo: “cumprir com suas
responsabilidades”. (30 anos — MONTE NEGRO); “Ser uma pessoa
responsavel, [...]". (37 anos — ARIQUEMES); “Ser responsavel com tudo o que
faz”. (38 anos — MONTE NEGRO); “Ter atitude e ser responsavel”. (idade nédo
identificada — ARIQUEMES); ‘“ter responsabilidade perante a sociedade |[...]".
(35 anos — MONTE NEGRO); “E ser responsédvel e honrar os seus
compromissos”. (53 anos — MONTE NEGRO); “Tem que ser um homem
determinado e responsavel em tudo o que for fazer”. (39 anos — MONTE
NEGRO).
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Compreensivel: Inclui resposta de participante que compreendem que
ser homem é ser compreensivo. Exemplo: “E ser uma pessoa compreensiva
com tudo e com todos”. (43 anos — ARIQUEMES); “Ser homem é ser
responsavel”. (47 anos — MONTE NEGRO); “Aquele cara responsavel, de
atitudes”. (45 anos — MONTE NEGRO).

Igualdade homem e mulher: compreende as respostas dos participantes
que entendem que ser homem é atualmente &€ manter a igualdade. Exemplo:
“[...] vejo o homem e a mulher em pé de igualdade”. (33 anos — MONTE
NEGRO); “esta muito mais facil, ndo se tem mais a cobranga eu o homem é
responsavel por tudo temos um papel comum na sociedade.” (43 anos —
MONTE NEGRO).

Sensivel: compreende respostas de participantes que afirmam que ser
homem é ser sensivel. Exemplo: “E ser sensivel, companheiro em todos os
sentidos no relacionamento [...]". (52 anos — ARIQUEMEYS).

Perdendo para as mulheres: abarca respostas dos participantes que
consideram que o homem tem perdido para as mulheres suas caracteristicas
para as mulheres. Exemplo: “Claramente pode-se constatar que o homem tem
perdido as caracteristicas principais [...]”. (30 anos — ARIQUEMES).

N&o perder a masculinidade: compreende respostas de participantes
gue afirmam que ser homem esté ligado a sexualidade e virilidade. Exemplo:
“Néo perder a masculinidade”. (28 anos — MONTE NEGRO); “Ser do sexo
masculino (ser hétero)”. (33 anos — ARIQUEMES); “Hoje na sociedade homem
€ somente ser do sexo masculino). “Homem é a pessoa do sexo masculino”.
(36 anos — ARIQUEMES).

Companheiro: inclui resposta de participantes que definem que ser
homem atualmente é ser companheiro. Exemplo: “E ser companheiro [...]”. (24
anos — ARIQUEMES); “...] é ser companheiro em todos os sentidos no
relacionamento, é ser atento as mudangas, ser moderno”. (36 anos -
ARIQUEMES); “Companheiro”. (51 anos — ARIQUEMES); “Ser homem é ser
companheiro amigo”. (45 anos — ARIQUEMES)

Gostar de mulher: compreende resposta dos participantes que acreditam
que ser homem é gostar de mulher. Exemplo: “E gostar de mulher”. (33 anos —
ARIQUEMES);
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Provedor: Inclui participantes que mencionam que ser homem, € ser
provedor, bem-sucedido. Exemplo: “Ser o provedor da familia [...]” (46 anos —
ARIQUEMES); “Provedor da familia”. (32 anos — ARIQUEMEYS).

Lider: Inclui respostas dos participantes que afirmam que ser homem é
ser lider, chefe, o cabeca. Exemplo: “Chefe de familia”. (34 anos -
ARIQUEMES); “Um guerreiro, um lider, uma pessoa que corra atras [...]”. (49
anos — ARIQUEMES); “O homem é criado para liderar”. (26 anos —
ARIQUEMES); “Ser homem ¢é ser um lider [...]”. (25 anos — MONTE NEGRO).

Gentil: Inclui participantes que identificam que ser homem é ser gentil.
Exemplo: “E ser companheiro, gentil”. (24 anos — ARIQUEMES; “Gentil”. (27
anos — ARIQUEMEYS).

Pai: Inclui participantes que identificam que ser homem € ser pai.
Exemplo: “O homem é criado para liderar, o homem é o ser forte, precisa ser o
cabeca, o pai, ser homem é ser tnico”. (26 anos — ARIQUEMES); “Honrar com
0S seus compromissos e ser um pai exemplar”. (35 anos — MONTE NEGRO);
“O homem é o ser forte, precisa ser o cabega, o pai, ser homem é ser unico’.
(26 anos — ARIQUEMES). ‘...] saber pedir desculpas quando errar, ser um
bom pai de familia”. (34 anos — MONTE NEGRO).

S/R: inclui participantes que deixaram em branco ou escreveram sem
resposta. “sem resposta”. (29 anos — ARIQUEMES); (40 anos — ARIQUEMES);
(49 anos — ARIQUEMES); (29 anos — ARIQUEMES); “ser...” (41 anos —
MONTE NEGRO).

TABELA 10: O que € ser homem para os participantes

Categorias Ariquemes Monte Negro Total
Gl G2

F % F % F %

Respeito para

com as mulheres. 1 1,96% 2 4,34% 3 3,09%
Respeitar

mudancas sociais. 2 3,92% 2 4,34% 4 4,12%
-Erlere e, 8 | 15,68% 6 | 13,04% 14 14,43%

Compromisso. 1,96% 6 13,04% 7 7,21%

Carater. 2 3,92% 1 2,17% 3 3,09%
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Honestidade. 1 1.96% 6 | 13,04% 7 7.21%
Consciéncia dos
direitos e deveres. 1 1,96% 3 6,52% 4 4,12%
Integridade aos
principios sociais. 2 3,92% 1 2,17% 3 3,09%
Bom para familia. 7 13,72% 5 |10,86% 12 12,37%
Responsabilidade. 2 3.92% 5 |10,86% 7 7,21%
Compreensivel. 2 3.92% 2 4,34% 4 4,12%
Papel comum. 0 0 2 4,34% 2 2,06%
Sensivel. 1 1,96% 0 0 1 1,03%
Igualdade homem
e mulher. 1 1,96% 0 0 1 1,03%
Perdendo para as
mulheres. 2 3,92% 1 2,17% 3 3,09%
Ser Homem. 4 7.84% 0 0 4 4,12%
Nao perder a
masculinidade. 1 1,96% 0 0 1 1,03%
Gostar de mulher. 2 3,92% 0 0 2 2,06%
Provedor. 3 5,88% 1 2.17% 4 4,12%
Lider. 3,92% 0 0 2 2,0%
Pai 2 3,92% 2 4,34% 4 4,12%
Sem Resposta
(S/R). 4 7,84% 1 2,17% 5 5,15%
TOTAL 51 100% 46 | 100% 97 100%

Nota: As porcentagens foram calculadas a partir do total de respostas referentes as distintas
categorias e nao a partir do nimero de participantes.

Levando em consideracao as respostas dos participantes da pesquisa
para melhor andlise, visa-se discorrer sobre os dois grupos de Ariquemes (G1)
e Monte Negro (G2).

Sendo assim, pode-se observar que no G1 a categoria que mais teve
predominéancia foi Hombridade representando 15,5% das respostas. Ja no G2,
as categorias prevalecentes foram Hombridade, Compromisso e Honestidade
cada qual representados por 13,04% de relevancia.



49

No que se refere a categoria Hombridade relacionado ao que €& ser
homem, os participantes se referem ao ser masculo, caracteristica reconhecida
na qual era destague em décadas passadas, onde o ser homem estava
relacionado a ter palavra, aquele que tinha honra, qualidade esta que era
considerada a mais importante, pois trazia as caracteristicas fundamentais para
ser respeitado pela sociedade, pois durante a Idade Média, um homem sem
honra era excluido, sendo considerado como nada. Assim a fala a seguir,
ilustra, a importancia que tem para 0s participantes tais questdes:
‘Desempenhar seu papel com hombridade e carater perante a sociedade”. (G1)

A fala do participante, retrata o que é ser homem, néo definindo o papel
a ser desempenhado, mas destaca importancia da hombridade. Com isso,
consideramos destacar o significado de hombridade, no qual segundo o
dicionério tem-se como: “Aspecto varonil”.

Assim como ja mencionado, desde a infancia, criangas foram educadas
em torno das concepcdes do que o homem deve ou ndo ser ou fazer, nessa
mesma perspectiva, de acordo com Braz (2005) veicula uma imagem
indenitaria masculina ligada ao ndo ser homossexual, a ndo ser mulher, a ser
forte, capaz e protetor, violento, decidido e corajoso.

Vale ressaltar que no grafico 1, no que se refere ao papel do homem
houveram maiores frequéncias nos papéis como Lider, Forte e Provedor, aos
guais também estao presentes nas falas dos participantes:

‘O homem tem o papel de sustentar uma familia, claro que com sua
acompanhante ao lado. Passar uma postura forte de homem de verdade
(respeito, honra, palavra, determinado)”. (G1)

“Ser homem é ser um lider, uma pessoa forte e determinado [...]". (G2)

Assim, em relacdo ao que os participantes afirmam ser papel do homem
fica evidente o homem como o ser forte, viril, no qual tem-se a necessidade de
honrar tais papéis.

E importante ressaltar que na categoria bom para familia, referido pelos
participantes em relacdo ao que é ser homem atualmente, houve uma
frequéncia de 14% no G1, e 11% no G2, sendo que as respostas dos
participantes relacionadas ao ser bom para familia, sendo afirmado nas
respostas dos mesmos.

“O homem tem o papel de ser bom e sustentar uma familia, [...].” (G1)
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“O homem é o responsavel por manter a seguranca da familia.” (G1)

“Cuidar da familia como deve ser feito.” (G2)

Entretanto, pode-se perceber que as respostas ligas a familia, estdo
relacionadas a lideranca, seguranca, renda familiar e ndo ao carinho, amor,
afeto, ou seja, a visdo do homem para com a familia esta mais ligada ao
cuidado fisico, do que ao emocional.

Ao G2, destaca-se ainda na categoria responsabilidade, onde
apresentam uma frequéncia de 10,86%, de participantes que afirmam que o
papel do homem esté ligado a responsabilidade.

“Ter responsabilidade perante a sociedade [...]”. (G2)

Percebemos que a responsabilidade referida pelos participantes,
corrobora ainda ao fato anteriormente mencionado, na qual o homem vé a
necessidade afirmar sua masculinidade frente a sociedade, pois sente-se

cobrado, assim

O comportamento que a maioria das culturas e das sociedades
costuma definir — e, consequentemente, reforcar — para os homens
como adequadamente masculino € construido através de um
conjunto de manobras de defesa: temor as mulheres; temor a
expressdo de qualquer tipo de feminilidade, particularmente sob a
forma de ternura, de passividade, de dependéncia ou mesmo de
cuidados dispensados aos outros; e, evidentemente, temor a ser
desejado por outro homem. Isto é, as atitudes do homem comum
podem ser assim descritas: ser grosseiro, fanfarrdo e briguento; tratar
com violéncia e tornar as mulheres seus fetiches; buscar amizade
apenas dos homens, mas odiar, desprezar e maltratar o0s
homossexuais; falar rudemente; desconsiderar as atividades das
mulheres (BORIS e BLOC 2011, p.5).

E possivel verificar que, entre as categorias, as que apresentaram
menores frequéncias, estdo as questdes ligadas aos sentimentos, tais como
gentil, sensivel, assim também no gréfico 1, demonstraram baixa frequéncia.

Diante a visdo que o0s participantes apresentaram referente ao ser
homem, percebeu-se que alguns tiveram dificuldades em relatar, tanto o papel,
quanto o que é ser homem, tendo até mesmo participantes que né&o
responderam, sendo identificado como frequéncia sem resposta (S/R), na qual
verificou-se que G1 8% e G2 2,2% de participantes que deixaram a questao
em branco, tal dificuldade apresentada, pode ser considerada como uma

possivel crise masculina, no qual Silva et al et al (2006) afirma ser devido a



51

este ndo perceber modelos de identidade para entdo descrever sua nova
condigc&o de ser masculino.

Ainda sobre a possivel crise, alguns dos individuos apresentaram
respostas confusas, ou dispersas, evidenciando a confusédo de seu papel, onde
definir o papel masculino frente a atualidade se torna uma dificil tarefa, assim
como demonstra as categorias “Perdendo para as mulheres”, “Nao perder a
masculinidade”, “Gostar de mulher”, confirmadas nas respostas.

“Claramente pode-se constatar que o homem tem perdido as
caracteristicas principais [...]”. (G1)

“Néo perder a masculinidade”. (G2)

“Ser do sexo masculino (ser hétero)”. (G1)

“E gostar de mulher”. (G1)

Assim, fica claro o quao conflituoso € para esse novo homem, que tem
dificuldade em afirmar sua prépria identidade, pois os modelos que antes eram
tidos como essenciais, agora ja ndo se apresentam como Unicos. As mudancas
que ocorreram durante esse percurso, ndo foram apenas para a mulher, mas
em especifico ao homem, que se vé frente a nova mulher e nova realidade,
assim, de acordo com Silva et al 2006 esse conflito se constitui a partir de dois
momentos distintos: primeiro, a partir da tentativa de se manter um modelo de
identidade de género hegemobnico e baseado em modelos tradicionais e ao
mesmo tempo em modelos modernos de masculinidade, e segundo, a partir da
impossibilidade de sustentar essa hegemonia no que se refere as
subjetividades da maioria dos homens, gerando uma confusdo sobre tal papel.

Esta instabilidade que surge na identidade masculina, pode ser
apresentada como uma vulnerabilidade, pois as mudancas sao continuas,
assim como as cobrancas, as quais recaem sobre os individuos, que nega a se
“adequar” a tais atualizagcbes dos padroes. Com isso se depara com 0S
conflitos em seus comportamentos, desejos sexuais e afetivos, ou até mesmo
em seus papéis na sociedade, o que pode ser causador de um sofrimento

psiquico.



52

O papel da mulher atual de acordo com o entendimento dos participantes

se encaixa dentre as seguintes categorias:

Gentil: inclui resposta de participantes que afirmam como papel da
mulher a gentileza. Exemplo: “Amorosa e gentil”. (45 anos — MONTE NEGRO).

Guerreira: inclui participantes que entendem que ser guerreira € um dos
papéis da mulher. Exemplo: “A mulher € um ser mais literal, totalmente
correspondente para assumis qualquer tarefa tdo como o homem”. (26 anos —
ARIQUEMES); “Uma dominadora, guerreira [...]”. (49 anos — ARIQUEMES); “A
mulher € uma guerreira, porque conquistou muita coisa e consegue conciliar,
além do trabalho de casa, sua carreira profissional, filhos, marido, beleza e
etc.” (43 anos -MONTE NEGRO).

Do lar/Dona de casa: inclui resposta de participantes que afirmam que o
papel da mulher esta voltado ao lar. Exemplo: “A mulher é a responsavel por
manter a organizacdo da casa e estrutura do lar”. (38 anos — ARIQUEMES);
‘Dona de casa eu lidera toda a familia e seus afazeres”. (49 anos —
ARIQUEMES); “Do lar, lider e sensual.” (27 anos — ARIQUEMES); “Saber
entender os problemas da casa, e compartilhar com o esposo”. (34 anos —
ARIQUEMES); “Dona do lar”. (52 anos — ARIQUEMES).

Cuidar da familia: inclui respostas de participantes eu acreditam que o
papel da mae é manter o cuidado com a familia. Exemplo: “Cuidar da sua
familia como deve ser feito”. (35 anos- MONTE NEGRO); “Respeitando sempre
Deus e sua Familia”. (29 anos — MONTE NEGRO); “...] Ajudadora do seu
parceiro, colaborando com seu marido para o melhor da sua familia”. (30 anos
— ARIQUEMEYS); “Age de forma construtiva para a sociedade/familia melhor,
respeitando o espaco individual de cada um”. (36 anos — ARIQUEMES);
“Dedicada com a familia e compreensiva com todos”. (43 anos -
ARIQUEMES); “Base da familia e parceira do homem” (32 anos -
ARIQUEMES); “Ser uma bengéo no lar”. (36 anos — MONTE NEGRO); “Honrar
a familia, buscar sempre o melhor para sua vida e lutar por seus direitos e
deveres”. (28 anos — ARIQUEMES); “Ser mulher é cuidar da sua familia, zelar
pelo bem-estar de todos”. (26 anos — MONTE NEGRO).

Base do homem: inclui respostas de participantes que afirmam que o

papel da mulher é ser a base do homem. Exemplo: “Mulher é a base
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estrutural”. (30 anos — MONTE NEGRO); “Base do homem”. (28 anos —
MONTE NEGRO); “A mulher é auxiliadora, alguém que vai ensinar valores e
ser a base do homem.” (26 anos — ARIQUEMEYS).

Esposa/Mae: inclui resposta de participantes que afirmam que o papel
da mulher é ser mae. Exemplos: “Ser uma 6tima méae e esposa’. (39 anos —
MONTE NEGRO); “Esposa e mé&e dedicada”. (34 anos — ARIQUEMES);
“Ensina os filhos a serem educados, cortés, tratarem pessoas sem diferenca de
género”. (26 anos — ARIQUEMES); “E ser mée, conselheira, batalhadora”. (48
anos — MONTE NEGRO); “Mé&e e ser moderna”. (52 anos — ARIQUEMES);

Ensinar os filhos: inclui resposta de participantes, que afirmam que o
papel da mulher é se dedicar aos ensinamentos dos filhos. Exemplo:
“Dedicagéo aos filhos e educadora”. (563 anos — ARIQUEMES);

Gostar de homens: inclui respostas de participantes que afirmam que
ser mulher é gostar de homens. Exemplo: “E gostar de homem”. (33 anos —
ARIQUEMES);

Sexo feminino: inclui respostas de participantes que consideram eu ser
mulher é ser do sexo feminino. Exemplo: “Mulher é uma pessoa do sexo
feminino”. (36 anos — ARIQUEMES); “Ser do sexo feminino”. (49 anos —
ARIQUEMES); “Ser do sexo feminino”. (33 anos Ariquemes); “Ser feminina,
decidida”. (61 nos — ARIQUEMES);

Cometer erro: inclui resposta de participante que afirma que ser mulher
atualmente € cometer o erro em considerar superior ou igual ao homem.
Exemplo: “As mulheres da atualidade estdo cometendo um erro ao tentar
assumir papéis que sao caracteristicos do que se espera de um homem de
verdade. Como por exemplo ser a “lider”, papel este que biblicamente cabe ao
homem”, (30 anos — ARIQUEMEYS).

Competitiva: inclui resposta de participantes que afirmam que
atualmente ser mulher esta relacionado a ser competitiva com 0 sexo oposto.
Exemplo: “E ser capaz de competir de igual para igual com os homens da
sociedade, onde os homens sdo machistas”. (37 anos — ARIQUEMES); “Mulher
hoje, € uma pessoa que estd exercendo quase todos os papeis do homem [...]”;
“E tentar competir com os homens em praticamente tudo, no entanto,
enfrentando uma imensiddo a mais de dificuldade”. (32 anos — MONTE
NEGRO).
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Independente: inclui respostas em que os participantes afirmam que o
papel da mulher é ser independente. Exemplo: “independente [...]". (39 anos —
MONTE NEGRO), “grande parte das mulheres sé&o independentes”. (25 anos —
MONTE NEGRO); “Ser mulher é algo extremamente importante na sociedade
conquistando novos espacos, independente, provando estar muito a frente de
seu tempo”. (30 anos — MONTE NEGRO); “Nos dias de hoje, independente
honesta e determinada”. (36 anos — MONTE NEGRO); “Ser independente, ndo
deixando seu lado feminino”. (52 anos — ARIQUEMES); “Compreensiva e
independente”. (28 anos — ARIQUEMES).

Igual ao homem: inclui resposta de participantes que afirmam que ser
mulher é ser igual ao homem, sem diferencas. Exemplo: “Para Deus néo ha
diferenga dentre homem e mulher, todos sdo obras primas de sua criagdo”. (45
anos — ARIQUEMES).

Sensivel: inclui resposta de participantes que afirmam que o papel da
mulher é relacionado a ser sensivel: Exemplo: “Ser amavel, sensivel [...]". (30
anos — ARIQUEMES).

Delicada: inclui resposta de participantes que afirmam que o papel da
mulher esta relacionado a delicadeza. Exemplo: “Delicada, romantica”. (53
anos — ARIQUEMES); “Ser mulher é ter o encanto da lua e a delicadeza de
uma pétala de rosa”. (28 anos — MONTE NEGRO); “A mulher é fragil e delicada
na maioria das vezes” (33 anos — MONTE NEGRO); “Ser delicada,
independente [...]”. (35 anos — MONTE NEGRO); “...] delicada, amorosa,
conquistadora no amor e na vida, [...]". (48 anos — MONTE NEGRO).

Companheira: inclui resposta de participantes que afirmam que o papel
da mulher é ser companheira. Exemplo: “(sem identificacdo de idade —
ARIQUEMES); “Ser companheira”. (27 anos — ARIQUEMES); “Ser mulher é ser
companheira, amavel [...]”. (30 anos — ARIQUEMES); “Ser companheira e
cidada de bem”. (24 anos — MONTE NEGRO).

Responsavel: inclui resposta de participantes que afirmam que o papel
da mulher é ser responsavel. Exemplo: “Ter responsabilidade perante a
sociedade [...]. (35 anos — MONTE NEGRO); “Ter uma boa atitude e ser
responsavel’”. (ndo identificou a idade — ARIQUEMES); “Responsavel, sincera’.
(45 anos — MONTE NEGRO);
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Determinada; inclui resposta de participantes que definem que o papel
da mulher é ter determinagcdo. Exemplo: “Ser disposta e determinada”. (Sem
identificacdo de idade — MONTE NEGRO); “Ser determinada”. (38 anos —
MONTE NEGRO).

Honesta: inclui resposta de participantes que afirmam que ser méae é ter
honestidade. Exemplo: “principalmente ser honesta [...]”. (39 anos — MONTE
NEGRO); “Nos dias de hoje, independente honesta e determinada”. (36 anos —
MONTE NEGRO); “Prudente, honesta e cumpre seus deveres e
compromissos”. (43 anos — MONTE NEGRO).

Sexo nao define o papel: inclui resposta de participantes eu definiram
que néo € o sexo define os papéis. Exemplo: “Nao é o sexo que define o papel
na sociedade”. (42 anos — MONTE NEGRO).

N&o sei sou macho: inclui respostas de participantes que afirmaram nao
saber qual o papel da mulher atualmente, pelo fato de serem homens.
Exemplo: “N&o sei o que é ser mulher, nasci homem, [...]". (42 aos — MONTE
NEGRO); “Nao sei sou macho”. (46 anos — ARIQUEMES).

Forte: inclui respostas de participantes que afirmam que o papel da
mulher é ter forgca. Exemplo: “forte, independente e acima de tudo respeitando,
[...]". (29 anos — MONTE NEGRO); “Forte, determinada e ajudadora [...]”. (30
anos — ARIQUEMES); “Nos dias de hoje, independente honesta e
determinada”. (36 anos — MONTE NEGRO); “‘quando preciso ela mostra sua
forca, superando até mesmo a capacidade de homens”, (33 anos — MONTE
NEGRO).

Provedora: inclui resposta dos participantes que afirmam que ser mulher
esta relacionado a ser provedora. Exemplos: “Provedora da familia [...]". (35
anos — MONTE NEGRO).

S/R: inclui participantes que ndo responderam a pergunta, ou que
responderam nao saber. (26 anos — ARIQUEMES); (53 anos — MONTE
NEGRO); (47 anos — MONTE NEGRO); (41 anos — MONTE NEGRO); “Sem
resposta”. (29 anos — ARIQUEMES); (49 anos — ARIQUEMES); (40 anos —
ARIQUEMES); (53 anos — MONTE NEGRO); (31 anos — MONTE NEGRO); (28
anos — ARIQUEMEYS).

Na andlise da tabela 11 podemos observar as respostas que abrangem

as percepcodes dos participantes sobre o que € ser mulher atualmente.
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TABELA 11 - Percep¢do dos participantes sobre o que € ser mulher

atualmente.
Categorias Part. Ariguemes Part. Monte Negro Total
Gentil 0 2,63% 1,28%

Do lar/Dona de
casa

12,5%

6,41%

Base do homem

2,5%

5,26%

3,84%

Ensinar os filhos
as coisas certas

2,5%

1,28%

Sexo feminino

10%

5,12%

Competitiva com
0s homens

2,5%

2,63%

2,56%

Igual ao homem

2,5%

1,28%

Delicada

2,5%

10,52%

6,41%

Responsavel

2,5%

5,26%

3,84%

Honesta

7,89%

3,84%

Nao sei sou
macho

2,5%

2,63%

2,56%
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Provedora 0 0 1 | 2,63% 1 1,28%
Sem Resposta

(SIR) 5 12,5% 5 | 13,15% 10 | 12,82%
TOTAL 40 100% 38 | 100% 78 100%

Nota: As porcentagens foram calculadas a partir do total de respostas referentes as distintas
categorias, e ndo a partir do nimero de participantes.

Os dados que estdo apresentados na tabela 11 mostram que a categoria
gue mais se obteve frequéncia quanto ao que é ser mulher foi “Sem resposta
(S/R)”, com 13% e “Cuidar da familia” com 12%. Tais resultados apontam que
muitos participantes ndo conseguem falar sobre o que é ser mulher, mesmo
gue tenham identificado seu papel em questbes anteriores, quando |he foram
dados alternativas, estes demonstraram dificuldades ao relatar sobre essa
mulher atual.

Na outra categoria de maior destaque identificada como cuidar da
familia, percebemos que os participantes expressaram em suas respostas que
ser mulher é cuidar/zelar da familia, como se pode observar na fala deste
participante: “Ser mulher é cuidar da sua familia, zelar pelo bem-estar de
todos”. (G2)

Percebe-se que a mulher ainda é mais ligada a questdes da casa,
familia, filhos, do que os homens, pois a Tabela 10, quando comparada a
Tabela 11, nos mostra que os participantes pouco relacionaram o homem aos
cuidados para com a familia, e quando surgiram estavam sempre em relacéo a
renda, segurancga, forca, diferentemente dos mencionados para a mulher.

A familia é apresentada como o lugar do afeto e onde se deve garantir o
equilibrio psicoldgico das pessoas, por isso, as mulheres, séo referidas como o
esteio da familia.

Diante disso, percebemos que enquanto na tabela 11 a frequéncia das
respostas de que ser mulher apresenta a categoria “Esposa/mae” com 6,5%, ja
na tabela 10, tem-se a categoria “Pai” com 4,1%, nos quais as falas também
apresentam diferencas, onde o pai é tido com forca, pode e lideranca,
enquanto a mée os cuidados, os ensinamentos de que € bom para os filhos,
como pode ser percebido nas falas.

“O homem é o ser forte, precisa ser o cabeca, o pai, ser homem é ser

unico” (Categoria Pai — G1).



58

“Honrar com os seus compromissos e ser um pai exemplar” (Categoria
Pai — G2).

“Esposa e mée dedicada”. (Categoria Esposa/mae — G2).

“Ensina os filhos a serem educados, cortés, tratarem pessoas sem
diferenga de género”. (Categoria Esposa/mée — G1).

Faria e Nobre (s/d), consideram que a familia € o primeiro contato de
socializagdo das criangas, sendo a familia a ponte entre seus primeiros
aprendizados, até mesmo em relacdo as divisbes das tarefas e afazeres,
adquirindo identidade de género, no qual é através da familia que as criancas
comegam a desenvolver o que € “ser homem”, e o que é “ser mulher”.

Com as mudancas da atualidade e com os avancos da tecnologia, as
criancas estdo adquirindo conhecimentos cada vez mais cedo, a respeito da
sexualidade, tendo muitas vezes como referéncia pessoas além do ambito
familiar, tais como as redes sociais.

A visdo do homem referente as mudancas que estdo cada vez mais
ocorrendo na atualidade tem sido alterada, mas ainda assim a visdo do mesmo
referente a mulher atual surge de forma ameacadora em relacdo a este
homem, na qual podemos perceber na resposta do participante, referindo-se
que ser mulher: “E tentar competir com os homens em praticamente tudo, no
entanto, enfrentando uma imensidéao de dificuldade”. (G1)

Tem-se ainda os que julgam como errado a evolucdo e conquistas das
mulheres atuais, onde: “As mulheres da atualidade estdo cometendo um erro
ao tentar assumir papéis que sao caracteristicos do que se espera de um
homem de verdade. Como por exemplo ser a ‘lider”, papel este que
biblicamente cabe ao homem.” (G1)

Através da fala deste participante € possivel perceber questdes culturais
do individuo, onde as influéncias de sua crenca estdo presentes. A
subjetividade do individuo é influenciadora no processo de identificacdo com o
que é certo e errado. Para Weeks et al (1996) a sexualidade é modelada na
juncao de duas preocupacdes principais, a partir de nossa subjetividade (quem
€ 0 gue somos) e com a sociedade (com a saude, a prosperidade, o
crescimento e o bem-estar da populagdo como um todo). As duas estao
intimamente conectadas porque no centro de ambas esta o corpo e suas

potencialidades.
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Ressalta-se ainda, a visdo do homem para com a mulher, pois na
guestdao em que fora questionado se o0s participantes se relacionariam com
mulheres sexualmente mais experientes, ou que tiveram mais parceiros, uma
guantidade relevante dos participantes, afirmaram que néo se relacionariam. Ja
na pergunta referente a mulher ganhar mais do que o parceiro, em grande
maioria 0s participantes afirmaram que nao se incomodariam, com isso,
podemos perceber o quanto a sexualidade dos individuos, ainda € um fator
muito relevante, pois a mulher sexualmente experiente gera “incbmodos” ao
homem, pois a mulher antes tida como recatada e do lar, agora comeca a ser
vista de outras maneiras, 0 que pode-se identificar como a possivel crise
masculina, pois de acordo com Araujo (2005) as mudancas provocadas pelo
feminismo desestabilizaram o modelo masculino tradicional e colocaram a
necessidade de sua revisao.

Verifica-se ainda, quando comparadas as respostas obtidas dos
participantes nas questdes fechadas, as quais estdo apresentadas nas tabelas
de 1 a 9, observamos que em grande maioria, 0s participantes nao se
incomodariam de que suas parceiras fossem financeiramente independentes,
mas que € possivel perceber uma contradicdo em relacdo as respostas
apresentadas na tabela 11, pois quando fora questionado sobre o que € ser
mulher, as maiores frequéncias foram relativas a mulher que cuida da casa,
dos filhos, da familia, tidas como sensiveis, delicadas, sem ligacbes com a
independéncia financeira. Ja as questdes masculinas a tabela 11, estdo
voltadas ao sucesso financeiro, ao sustendo da familia, forca, e outras
guestdes jaA mencionadas.

No movimento do homem frente as mudancas da mulher atual, no que
se refere aos participantes da pesquisa realizada, percebe-se que ha
necessidade de se atentar para tais questdes, pois as vulnerabilidades que
surgem no individuo é um fator preocupante, como se percebe estes
encontram-se em uma crise de identidade, a qual, ndo conseguem se
reconhecer frente a essas mudancas. Nao obstante, podemos perceber pelas
controvérsias nas respostas, que ainda estamos em processo de mudanca, de

redescobrimento e aceitagéo.
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Compreendendo o processo de mudanca pelo qual a mulher passou,
assim como o lugar que esta ocupa na sociedade, conquistado tanto direta
guanto indiretamente por lutas diarias ao longo do tempo, € possivel se deparar
atualmente com uma mulher que tem bem definido o que quer e o espago que
almeja alcancar, ndo medindo esfor¢cos para este. Diante disso, tem-se um
homem, que se percebe vulneravel diante desta mulher contemporanea, pois o
seu papel ndo tem mais funcéo, tendo este que se reinventar e descobrir uma
nova forma de continuar sendo homem, ocasionando o que estd sendo
chamado por muitos autores de crise de identidade masculina.

Diante do exposto algumas questdes nortearam nossa pesquisa: o lugar
gue a mulher ocupa atualmente afeta de alguma forma a masculinidade? Como
0s homens reagem com esse processo de mudanca? E de que maneira lidar
com essa problematica a fim de compreender melhor essa crise de identidade
masculina?

O presente estudo nos permitiu verificar que as mudancas no papel
desempenhado pela mulher atual. Causam incobmodo ao homem, pois este
ainda nao sabe lidar com essa mulher independente, que € alvo de desejo,
mas vista como ameaca a masculinidade.

E possivel verificou-se que os cenarios em que mais evidenciaram o fato
mencionado, foram as questdes ligadas a lideranca, independéncia sexual,
como também o sucesso financeiro, ao qual, nas questfes objetivas 0s
participantes mencionaram estar de acordo, em suas falas até demonstrando
como alvo de desejo, mas ao serem levados a descrever sobre essa mulher,
estes ndo apontaram tal visao, pelo contrario, muitos ndo souberam definir o
papel da mulher, ou 0 que ela seria. Ja os participantes que descreveram, uma
grande parte associou-a ao lar, familia, filhos, com uma visdo direcionada mais
a fragilidade.

Diante dessa perspectiva percebeu-se que a concepcdo acerca da
mulher atual ainda estad relacionada ao patriarcado, pois era exigido a
submissdo da mulher para com o homem, estabelecendo esteredtipos que
foram perpassados, como cuidar dos filhos, marido e da casa eram tarefas

exclusivas do sexo feminino.
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Nota-se que ainda ha esteredtipos de que o0 sexo feminino esta
relacionado aos afazeres da casa e cuidados da familia, no entanto, a mulher
tem buscado cada vez mais desconstruir os estigmas instaurados até entéo.

Contudo, essas mudancas podem ser um dos fatores que impactam o
homem e a sua masculinidade, pois antes este se deparava com apenas um
modelo de homem e mulher e agora se encontra perdido frente a tantas
mudancas, que vem alterando tais modelos de como ser homem, perdendo o
seu modelo principal, ndo reconhecendo o papel do que é ser mulher,
dificultando seu reconhecimento do que faz ou ndo parte do papel do homem, o
que lhe gera conflitos diante sua identidade masculina, tornando um sinal de
alerta, tornando-se imprescindivel mais estudos e pesquisas na area, pois cada
individuo reage diferentemente frente a esses conflitos, tais como: violéncia,
feminicidio, aos quais estdo constantemente os telejornais.

Vale destacar que tais questdes, podem evidenciar sofrimentos internos
e até mesmo de violéncia para com a mulher, o que aponta grandes indices
nas areas pesquisadas.

Acredita-se que os objetivos propostos foram alcancados, podendo ao
longo da pesquisa entender melhor sobre vulnerabilidade masculina,
identificando como o homem lida com esta nova mulher, independente tanto
emocional quanto financeiramente.

Pode-se perceber que o homem enxerga as lutas da mulher atual e sabe
0 quanto esta é capaz, mas por ndo ter mais seu papel definido, este encontra-
se confuso sobre como agir, ndo sabendo se apoia ou se continua colocando
esta mulher no lugar de submisséo.

Contudo, fica claro que é preciso investir em pesquisas e trazer a tona
esta tematica, pois este € um assunto que precisa ser muito discutido, de forma
clara e transparente, buscando maneiras que possam ajudar o homem a
identificar esta crise de identidade, pela qual passa atualmente, e encontrar
meios para se redescobrir, formando assim, um novo papel condizente com as
mudancas contemporaneas, onde possa perceber e aceitar o papel da nova
mulher, compreendendo que esta ndo pretende ocupar o espaco masculino,

apenas ocupar 0 espaco que precisa e merece.
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