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RESUMO

Na atualidade, a alimentacdo saudavel tem ganhado notoriedade e atraido um publico
crescente, a presenca de frutas e hortalicas tém ganhado maior énfase na dieta na
populacdo. Este tipo de alimento, € amplamente encontrado em feiras-livres, estas
sdo importante na vida urbana e no desenvolvimento da regido onde a mesma esta
inserida, pois o processo de comercializacao de produtos possibilita 0 escambo, com
troca de mercadorias e novas redes comércio, onde o feirante muitas vezes € o proprio
produtor rural e este tem a chance de comercializar seu produto. A variedade da
mesma mercadoria a pequenas distancias atrai o consumidor final, com o poder de
escolher as caracteristicas desejaveis do produto, como odor, cor e muitas vezes o
feirante oferece amostras para uma improvisada analise sensorial para garantir a
venda, ha a chance de barganha por melhores precos. Com o papel muito ativo para
0 abastecimento da populacéo a feira e tém conseguido a concorréncia de modernos
supermercados, pois permite até mesmo que classes socias de menor poder aquisitivo
participem do processo de compra, e a participacdo de intermediarios, que trazem
vegetais de outras localidades e dao a oportunidade para produtores que nao teriam
a chance de participar do comercio local. Sendo assim, o objetivo deste estudo foi
identificar os vegetais que compdem a cadeia produtiva local e sua origem, e conhecer
o perfil socioecondmico dos feirantes de um municipio da Amazénia Legal.

Palavras-chave: Feira Municipal. Cadeia Produtiva. Comércio Local.



ABSTRACT

Nowadays, healthy eating has gained notoriety and attracted a growing audience, t
presence of fruits and vegetables has gained greater emphasis on diet in tie
population. This type of food is widely found in street markets, these are important in
urban life and in the development of the region where it is located, as the process of
marketing products allows barter, with the exchange of goods and new trade networks,
where the marketer is often the rural producer himself and he has the chance to sell
his product. The variety of the same merchandise at small distances attracts the end
consumer, with the power to choose the desirable characteristics of the product, such
as odor, color and often the marketer offers samples for an unexpected sensory
analysis to guarantee the sale, there is a chance of bargaining. for better prices. With
a very active role in supplying the population to the fair and competition from modern
supermarkets, as it allows even lower social classes to participate in the purchase
process, and the participation of intermediaries, who bring vegetables from other
locations and give the opportunity to producers who would not have the chance to
participate in the local trade. Therefore, the present objective of this study was to
identify the vegetables that make up the local production chain and its origin, with the
consumption profile of the municipality municipality of Vale do Jamari-RO.

Keywords: Municipal Fair. Productive Chain. Local Commerce.
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1. INTRODUCAO

Na atualidade muitos aspectos da alimentacdo saudavel tém sido
comentados, sendo dada importancia de dietas reconhecidas por instituices
governamentais, ndo governamentais e internacionais. Devido a ampla distribuicao
destas informacdes, politicas nutricionais e campanhas educativas tem crescido para
a conscientizacado da populagéo para o aumento do consumo de produtos frescos
(SPAGNOL; PARK; SIGRIST,2006).

Os consumidores nos ultimos anos tém demonstrado maior preocupacao na
escolha dos seus alimentos. Visto a quantidade de produtos que atualmente a
industria brasileira é capaz de processar, além da diversificacdo, as frutas e hortalicas
aparecem como uma das alternativas mais procuradas para compor a mesa do
consumidor, associadas ao apelo nutricional (BASTOS, 2006).

O Centro de Informacdes Tecnolégicas e Comerciais para Fruticultura
Tropical evidencia que o consumo per capita de frutas no Brasil € em média de
57kg/ano. A comercializacdo de polpas de frutas em Rondbnia tem acompanhado
essa caracteristicas de crescimento ao nivel nacional, ou seja, aproximadamente 3%.
Neste contexto que o estado de RondOnia apresenta um grande potencial para a
comercializacao de frutas e hortalicas minimamente processados, devido o setor da
fruticultura ser uma atividade importante para a economia. Além disto, o setor tem
apresentado um fase de crescimento, onde varios fatores tém contribuido para esse
resultado, sendo o aumento da populacdo no Estado, investimentos do Governo
Federal na regido, a producao de frutas regionais que sdo consumidas em outros
estados, a atividade da agroinddstria que inicia ainda timidamente a producao de
polpas de frutas, iogurte, sucos e outros produtos (SOUZA FILHO; PAES-DE-SOUZA,
BARBOSA, 2014).

O canal de comercializacdo é o caminho pelo qual o produto percorre desde
0 incio da cadeia produtiva até o consumidor final. A importancia de conhecer o
mecanismo de funcionamento deste canal se torna uma ferramenta para melhor
organizacdo do mercado, tendo em vista a entrega do produto no lugar adequado, no
momento certo, na forma e na quantidade desejada, evitando assim perdas de
matéria-prima (HOFFMANN et al., 1992).

As feiras livres tem ainda um papel muito ativo para o abastecimento da

populacao e alcacando uma concorréncia com as grandes redes supermercados, pois



ainda ndo ha uma tecnologia ou eficiéncia nos caixas de supermercados que
substituam o contato direto entre o vendedor e comprador( NASCIMENTO et al.,
2016).

Conforme Santos et al. (2008) as possibilidade que a feira livre oferece ao
consumidor para comparar precos entre diferentes comerciantes da mesma
mercadoria a pequenas distancias, contrario ao que acontece entre supermercados,
por ficarem distantes uns dos outros. Tal fato dificulta a pesquisa de precos ou a torna
inviavel para o consumidor. Assim, a feira livre acaba competindo com o
supermercado, porgque oferece precos mais acessiveis e a chance de barganha, e isso

agrada ao consumidor.
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2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Identificar quais os principais produtos de origem vegetal comercializados
na Feira do Produtor em um municipio da Amazonia Legal e o local de origem

desses alimentos.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Realizar o0 levantamento dos produtos vegetais alimenticios
comercializados na Feira do Produtor de um municipio da Amazénia Legal;

o Averiguar a origem dos vegetais alimenticios comercializados na Feira
do Produtor de um municipio da Amazénia Legal,

. Analisar quais estados mais exportam vegetais alimenticios para serem
comercializados na feira;

. Analisar quais o0s estados e municipios que fornecem vegetais
alimenticios para serem comercializados na feira;

. Conhecer o perfil socioeconémico dos feirantes que comercializam
produtos in natura na Feira do Produtor de um municipio da Amazonia Legal;

o Verificar as lacunas de producdo de vegetais alimenticios através da

analise dos vegetais importados;
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3. METODOLOGIA

Para a realizacdo da pesquisa foi necessario dialogar com os feirantes. O
trabalho de observacdo em campo foi desenvolvido em abril de 2021. A realizacédo da
visita consistiu na andlise do produto comercializado na banca do feirante, onde foi
aferida a observacéo e a aplicacao do questionario. Durante a observacéo do trabalho
foi possivel a inspecéao visual a fim de se verificar a variedade de alimentos vegetais
comercializados na feira municipal da cidade de Ariquemes-RO.

A visita foi realizada durante o periodo matutino, pois é o horario em que ha a
maior concentragao de feirantes ativos e presentes na feira. Para melhor aplicagéo e
ordenacéo dos guestionarios separou-se a ordem da entrevista dos feirantes a onde
foi abordada primeiramente os feirantes da parte interior da feira, pois estes se
caracterizam pela comercializacdo de maior variedade de produtos. Posteriormente
foram abordados os comercializacdo de uma menos variedade de produtos.

As pesquisas referiam-se as seguintes perguntas: Com quais produtos de
origem vegetal se comercializa na sua banca, saber a origem dos produtos que
comercializa, saber de onde vem os produtos de origem vegetal, citar ou descrever
qual o produto de origem vegetal que mais vende em sua banca, e o produto de origem

vegetal que o menos vende em sua banca.
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3.1NATUREZA DO ESTUDO

Pesquisa de campo de carater exploratorio-descritivo e abordagem

qualitativa e quantitativa ao utilizar deste modo, o levantamento de survey.

3.2LOCAL DO ESTUDO

O estudo foi realizado em uma feira do produtor municipal localizada na
regido do Vale do Jamari, situada no interior do estado de Ronddnia, situado na
regido norte do Brasil.

3.3 POPULACAO E AMOSTRA

A populacao alvo deste estudo, € composta por feirantes que comercializam
produtos de origem vegetal in natura na Feira do produtor Municipal em um municipio
do Vale do Jamari, no interior de Ronddnia. Durante o periodo de aplicacdo do
guestionario, foram entrevistados 11 feirantes de ambos 0s sexos e variadas faixas

etarias.

3.4INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

A aplicacdo do questionario desta pesquisa foi realizada no dia 09 de abiril
de 2021 na Feira do Produtor Rural. Foi aplicado questionario padronizado e
estruturado aos feirantes, totalizando 11 entrevistas.

A aplicacdo do questionario supracitado foi feita pessoalmente por meio de
entrevista aos feirantes. Foi feita a apresentacdo do TCLE, e mediante ao aceite
expresso pelo participante, conduzimos 0 mesmo ao questionario, de maneira
segura e totalmente sigilosa.

O instrumento de Coleta de Dados (ANPENDICE 1) foi redigido em linguagem
clara, e, portanto, teve rapida aplicagdo. Os dados coletados foram relacionados a:
sexo, idade, estado civil, grau de escolaridade, tempo de trabalho como feirante, bem
como dados sobre os produtos comercializados, como: quais produtos de origem

vegetal o comercializados, a origem desses produtos, 0os mais e 0s menos vendidos.

13



O instrumento foi adaptado de Faria (2016) e Medrades (2015) para um melhor

atendimento das peculiaridades locorregionais.

3.5ANALISE DE DADOS

Para levantamento dos dados e estruturacdo referentes ao referencial teérico,
foram realizadas consultas de trabalhos publicados e indexados nas bases de dados
de SCIELO (Scientific Electronic Library online) e Google Académico. Para busca,
utilizou-se os seguintes descritores cadeia produtiva, perfil socioecondmico de
feirantes, feiras livres....

Os dados coletados da aplicacdo do questionario, foram organizados em planilhas
do Programa Excel (Microsoft Office, 2019). Posteriormente, foi feita uma analise
descritiva dos dados apresentados em forma de tabelas e graficos para melhor

representa-los.

3.6 ASPECTOS ETICOS

O presente estudo foi realizado apOs apreciacdo do Comité de Etica em
Pesquisa - CEP da Faculdade de Educacéo e Meio Ambiente — FAEMA, estando de
acordo com as diretrizes que regem a pesquisa com seres humanos e cumprindo
com todos os aspectos legais e éticos previstos, sendo executado tdo somente
apo6s parecer favoravel conforme segue: CAAE- 40557820.8.0000.5601 (APENDICE

) .

3.7CRITERIOS DE INCLUSAO E EXCLUSAO

Fordo estabelecidos os seguintes critérios de inclusdo: maioridade; ser
feirante na Feira do Produtor Municipal; comercializar produtos de origem vegetal in
natura; aceitar os termos do TCLE.

Os critérios de exclusdo foram pessoas com menos de 18 anos; ndo ser
feirante na Feira do Produtor Municipal; ndo comercializar produtos de origem

vegetal in natura e néo aceitar os termos do TCLE.
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3.8DESCRICAO DOS RISCOS E BENEFICIOS DA PESQUISA

Essa pesquisa ofereceu riscos minimos aos participantes entrevistados.
Dentre os riscos podemos citar aborrecimento e desconforto ao disponibilizar tempo
para responder o questionario. E importante salientar que as informacdes fornecidas
pelos entrevistados dessa pesquisa foram mantidas em sigilo conforme esclarecido
no termo de compromisso para utilizacao de informac¢des em projeto de pesquisa.

Como beneficios acreditamos que atraveés deste estudo foi possivel uma
melhor compreensao sobre os produtos vegetais comercializados no ambito local, e
consequentemente sua origem e trajeto até o consumidor final, bem como, conseguir
mapear quais o0s produtos de origem vegetal sdo mais comercializados,
possibilitando a identificacdo das lacunas de producdo de vegetais alimenticios

através da analise dos vegetais importados.

15



4 REVISAO DE LITERATURA
4.10 ESTADO DE RONDONIA, BREVE HISTORICO

Rondobnia é uma das 27 unidades federativas do Brasil, esta localizado na
regido Norte, possui 52 municipios e ocupa uma area de 23,76 milhdes de hectares.
Rondbnia € o 23° estado mais populoso do Brasil e o 3° da regido Norte, com 1,58
milhdes de habitantes (IBGE, 2012). Ocupando a 22 ° posi¢éo entre os Estados, com
PIB de 15 bilhdes de reais o que corresponde a 0,56% do PIB nacional. O clima em
Rondbnia é tropical quente e umido, com médias de chuvas entre 1400 a 2600 mm
por ano, apresentando chuvas intensas nos meses de outubro a abril e meses com
menos de 50 mm por més entre junho e agosto (SEDAM, 2012).

A temperatura do ar nos meses mais frios €, em média, superior a 18°C e nos
meses mais quentes fica entre 30 e 35 °C, com a média geral variando entre 24 e 26
°C. A umidade relativa do ar varia de 80% a 90% no verdo e em torno de 75%, no
outono e inverno (SEDAM, 2012). O relevo é suavemente ondulado, contendo 94%
do territério com altitudes de 100 e 600 metros, a economia € baseada na pecuaria de
corte e leite, na agricultura (café, soja, milho, arroz, feijdo, mandioca, cacau) e no

extrativismo da madeira, de minérios e da borracha (SEDAM, 2012).

Figura 1. Mapa com a localizalizacdo do Estado de Rondonia
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Fonte: Google earth (2021)
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4.2VALE DO JAMARI, BREVE HISTORICO

A regido do Vale do Jamari, no estado de Rondobnia, possui uma populagéo
de aproximadamente 290.000 (duzentos e noventa mil) habitantes (IBGE - estimativa
2020), é uma regido composta por 9 (nove) municipios, sendo eles: Ariquemes
(109.523 habitantes), Alto Paraiso (21.847 habitantes), Cacaulandia (6.269
habitantes), Buritis (40.356 habitantes), Campo Novo de Rondobnia (14.266
habitantes), Monte Negro (16.007 habitantes), Cujubim (26.183 habitantes),
Machadinho D'Oeste (40.867 habitantes), e Rio Crespo (3.804 habitantes).

Geograficamente, o Vale do Jamari esta localizado na regidao nordeste do
Estado de Rondénia, fazendo divisa com o territério Madeira Mamoré, ao norte; com
o territério central, ao sul; com o Estado de Mato Grosso, ao leste e com 0s municipios
de Guajara-Mirim e Nova Mamoré, ao oeste. Esses ultimos pertencentes ao territério

Madeira Mamoré.

Figura 2. Mapa da localizacédo geogréfica da regido do Vale do Jamari
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4.3PRINCIPAIS CULTURAS AGRICOLAS E A ECONOMIA DA REGIAO

Na regido amazobnica, a agricultura familiar € um dos principais sistemas de
uso da terra, sendo responsavel por pelo menos 80% da producdo de alimentos
basicos da regido como arroz, feijdo, mandioca, milho. Este tipo de exploracdo tem
como caracteristica a relativa autonomia na gestdo dos meios de producédo, pois a
familia se torna a unidade basica de producdo, geralmente, ndo havendo uma
contratacao formal de méo-de-obra adicional e grande parte da producéo é destinada
ao abastecimento da propriedade e comercializada no comercio local (COSTA, 2003).

O sistema é caracterizado pela producéo diversificada, o nivel de renda da
unidade produtiva é baixo, face ao baixo nivel tecnolégico adotado e o grau de
integracdo com o mercado de insumos e de produtos € reduzido (COSTA, 2003).

A fundamentacéo da agricultura em Rondénia, se deu a partir do processo de
ocupacao que teve seu auge nas décadas de 1970 e 1980, este periodo € marcado
como o inicio da atual estrutura de producao agropecuaria do estado, que suportou
altas taxas de crescimento populacional, com médias geométricas anuais de 15,74%
em 1980, este crescimento foi quase totalmente determinado pela intensa migracao
das regides centro-oeste e sul do pais para Rondonia. Este processo de crescimento
populacional trouxe como consequéncia um alto indice de desmatamento, resultando
em grandes areas ocupadas com pastagens ou com lavouras anuais, perenes e
semiperenes. (AMARAL; NASCIMENTO; PAES, 2001).

A populacdo rural economicamente ativa esta vinculada a producdo
agropecuéaria, em propriedades familiares, com um sistema de produ¢édo que combina
a criacdo de rebanhos bovinos de leite e corte com lavouras permanentes e
temporarias. Destacam-se na producdo agricola as culturas de café, como principal
produto comercial, seguidas pelo milho, feijdo, mandioca, maracuja, citros, cacau,
banana, cupuacu, maméao e outros. Na producdo pecuaria, destaca-se a criacdo de
rebanho bovino com aptidédo para leite e corte, seguido pela criacdo de animais de
pequeno e médio porte como suinos e aves. Esse potencial produtivo € voltado para
o consumo familiar e comercializando o excedente ao mercado local. A
comercializacao da producéo é feita comumente no periodo de safra, ocasido em que

0S precos n&o remuneraram seus custos (SILVA, 2001).
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4.4FEIRAS DE PRODUTORES E SUA IMPORTANCIA ECONOMICA

As feiras possuem uma funcdo importante na vida urbana e no
desenvolvimento da regido onde ela esta inserida, pois 0 processo de comercializacéo
de produtos possibilita 0 escambo, com troca de mercadorias e novas redes comércio
(HARVEY, 1981).

As feiras no Brasil foram uma herangca da colonizacdo de Portugal, os
primeiros registros datam por volta do Século XVII sempre pela necessidade de
abastecimento alimentar e da comercializacdo do excedente produzido no campo.
Segundo Costa (et al., 2003) se caracterizam como uma das instituicbes mais antigas
e primitivas, quando as pessoas se reuniam periodicamente em algum ponto pré-
determinado da cidade para vender seus produtos ou mesmo realizar trocas e com o
tempo, o numero de pessoas foi aumentando.

Conforme os relatos histéricos, a agricultura familiar sempre teve papel
importante no abastecimento e producdo de alimentos basicos para a populacgéo.
Onde se colabora para o0 abastecimento dos centros urbano por meio da diversificacédo
de suas atividades rurais e/ou do beneficiamento dos alimentos e matérias-primas,
concedendo aos seus consumidores uma infinidade de produtos hortigranjeiros,
doces, artesanato, carnes e derivados, especiarias e uma infinidade de outros
produtos que demostram a sua diversidade cultural. Onde se quebra o mito de que a
agricultura familiar era somente para a subsisténcia da familia no campo, pois
abastece o0 mercado interno e muitas vezes externo (MICHELLON et al., 2008).

As feiras-livres sdo um importante canal de comercializagdo interna de
produtos da agricultura familiar, estas se tornam um ponto mais atrativo em relacao
aos supermercados e frutarias, em funcdo da maior diversidade de produtos, estes
serem mais frescos, a dindmica de negociacdo do preco e o atendimento
personalizado, possibilitando manter-se uma relacéo bastante proxima com o produtor
feirante. Embora ndo seja a totalidade, mas grande parte dos feirantes sédo os feirantes
produtores, ou seja, aquele que produz parte ou a totalidade da mercadoria
comercializada. Geralmente sé&o produtores de frutas regionais, verduras e legumes
(MICHELLON et al., 2008).

Conforme Ribeiro et al. (2005), a maioria dos produtores rurais conseguem

comercializar a sua propria producéo, o que gera a criacdo uma interacao direta entre
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produtor e comprador, uma relacdo valorizada pelos consumidores. Corroborando
Nascimento (1999) que demonstra a importancia da feira em contribuir para consolidar
a relacdo campo e cidade, uma vez que leva a producdo do campo para o ambito
urbano.

Contudo é importante destacar que ha diversos atuantes como intermediarios
comercializando na feira, onde tem a oportunidade de trazer produtos oriundos de
outras localidades e que nao sao produzidos na regido atual de comercializagdo. Os
intermediarios se beneficiam da producdo de agricultura familiar, efetuando o
escoamento dos bens cujos produtores ndo tém condicdes de participar desta etapa
de comercializacdo, desempenhando importante papel no abastecimento de géneros
alimenticio (COUTINHO et al., 2006).

A variedade que se concentra em um determinado local, com 0s pregos
reduzidos sdo dois grandes atrativos da feira, desta forma possibilitando o consumo
nas camadas da populacdo de menor poder aquisitivo. A feira apresenta uma
variedade de consumidores com uma vasta capacidade de compra, indo do pequeno
e grande poder aquisitivo, no entanto, para o consumidor de baixa renda, se intensifica
a importancia da feira, tanto pelos precos praticados, como pela disponibilidade de
produtos populares, onde 0 mesmo pode pdr em pratica e negociacao por um produto
gue ndo atende a um padréo de qualidade, e facilidade de acesso (COUTINHO et al.,
2006).

No caso da regido amazodnica, o abastecimento possui caracteristicas
distintas de outras regides como a sazonalidade peculiar de seus rios. Segundo
Moraes (2008) o preco médio dos produtos in natura nas cidades tem diferencas
substanciais com a sazonalidade, sendo estes responsaveis por 84% da variacao do
custo média da cesta basica regionalizada do periodo de vazante para o de enchente.

Os precos mais baixos praticados nas feiras livres contribuem para a
concorréncia equilibrando o mercado. Os supermercados oferecerem promocdes
vantajosas para seus clientes, como uma estratégia para competir por clientes em
dias de feira. Conforme Vasquez (2003) no municipio de Governador Valadares/MG,
com o surgimento de uma feira, os supermercados e sacoldes se atentaram com maior

frequéncia nos precos que comercializavam seus produtos, gerando uma
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concorréncia saudavel resultante na oferta de alimentos com pre¢cos mais acessiveis

para a populacao.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Neste estudo foram entrevistados 11 (onze) feirantes no dia 09 de abril de 2021.

Em relacdo ao sexo dos entrevistados, 64% (N= 7) da amostra séo individuos
do sexo feminino (figura 03), enquanto a representa¢cdo do sexo masculino se deu em
36%(4) dos entrevistados, demonstrando a grande participacdo feminina,
corroborando Souza et al., (2009), onde a parcela dos entrevistados na feira de
Itabaiana- SE de deu em maioridade com do sexo feminino com representatividade
de 66,7% e 33,3% do sexo masculino.

Segundo Coelho et al., (2014), em relacdo dos feirantes participantes no
municipio de Palmas - TO, 60% sao do sexo masculino (Parcela Y) e 40% sao do sexo
feminino (Parcela X), trazendo assim dados divergentes, o que demostra que esta
classe trabalhadora é variante de acordo com as condi¢des regionais.

Conforme Vedana (2013), a grande participacdo das mulheres na feira livre
esta relacionada com a possibilidade de seu ingresso no mercado de trabalho, pois
estas apresentam a liberdade e autonomia, aprimorando e desenvolvendo suas
habilidades de conversacdo para construir e conquistar sua clientela. Por ndo se
configurar como uma divisdo empresarial formal, esse espago proporciona um novo
modelo de vida, aonde tém a oportunidade de ter uma renda, mostrando que sao
capazes de administrar um pequeno empreendimento, promovendo a autorrealizacéo
e autoestima, por ter o seu sustento adquirido pela sua forga de trabalho e por estarem
em sintonia com os processos de globalizacéo e transformacdes sociais, econdmicas

e urbanas.
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Figura 03. Percentual de feirantes do sexo feminino e masculino.

= Feminino = Masculino

Fonte: Do autor (2021)

O nivel de escolaridade dos feirantes foi avaliado em trés niveis, aferidos em
nivel fundamental, médio e superior (figura 04). Grande parte se concentrou nos niveis
médio com percentual de 55% e fundamental com representatividade de 36%,
havendo uma pequena participacdo do ensino superior de 9%.

A escolaridade dos feirantes foi considerada baixa no municipio de Sao Pedro
do Sul - RS, com 72,7% dos entrevistados possuem o fundamental incompleto, 18,2
% ensino médio incompleto e 9,1% com ensino médio completo. E no municipio de
Santo Augusto -RS 57,1% com ensino fundamental incompleto, 28,6% com o ensino
fundamental completo e somente 14,3% ensino superior completo (SILVA et al.,
2019).

Segundo Souza et al. (2009), em Itabaiana- SE onde se analisou grande parte
da populacgéo dos feirantes como analfabetos, representando 63% e 37% possuem o
Ensino Médio e Ensino Superior. No municipio Palmas — TO Conforme cerca de 80%
dos feirantes possuem apenas ensino fundamental completo e os outros 20%
possuem o ensino médio incompleto (COELHO et al., (2014).
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Figura 04. Nivel de escolaridade dos feirantes
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Fonte: Do autor (2021)

Em relacdo ao tempo que realiza a atividade de feirante, a maior parte se deu
entre o periodo de 0 a 5 anos (figura 05), o que demonstra que uma parcela
significativa estd inserida recentemente na profissdo. Contudo o tempo de
participacdo na atividade se da de forma decrescente no grafico, mostrando que
atividade nas feiras, é propicia economicamente, onde alguns feirantes se encontram
estabilizados. Segundo Silva et al., (2014), a feira permite o acesso a outras formas
econdmicas pelos produtores, ampliando a produgéo, aumentando a renda e gerando
alternativas para o abastecimento local. Assim, as feiras representam uma boa
iniciativa do ponto de vista do desenvolvimento local e regional, contribuindo com a
diversificacdo e a melhoria na oferta de alimentos.

O tempo de trabalho e atuacdo neste tipo de atividade é varidvel com como
local, pois as condi¢cGes de infraestrutura e incentivo séo diferentes de acordo com
cada regido, pois de acordo com Santos et al., (2009), no municipio de Presidente
Prudente -SP foi possivel verificar que h& tradi¢cdo neste tipo de comércio, sendo que
47% declararam que participam desta feira ha mais de 20 anos e somente 15% estéo
da atividade ha menos de cinco anos.
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Figura 05. Tempo de trabalho como feirante
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Fonte: Do autor (2021)

Em relacéo a faixa etaria dos feirantes, verificamos uma ampla variacao (figura
06), com amplitude desde os 18 anos até acima dos 40 anos. Mostrando que esta
atividade é integradora, podendo ser praticada por pessoas com distintas faixas de
idade. A faixa etaria com maior representacao foi de acima dos 40 anos, com 46% dos
individuos pertencentes a esta faixa. O mesmo pode ser observado por Santos et al.,
(2009), no municipio de Presidente Prudente — SP que 41% dos feirantes estdo na
faixa etaria entre 30 a 49 anos e 29% entre 50 a 64 anos.

Segundo Silva et al., (2014), a faixa etaria dos feirantes no municipio de Séo
Pedro do Sul — RS, se concentrou nas idades avancadas, onde nenhum feirante se
enquadrou nas faixas de =2 a 20 anos e 21 e 30 anos. Todos os feirantes apresentaram
a faixa etaria entre 31 e acima de 60 anos. A distribuicdo entre a faixas ocupadas se
deu relativamente proporcional, onde a maior concentracéo foi na faixa com idade
superior a 60 anos, compreendendo 36,4% dos individuos. JA no municipio de Santo
Augusto-RS, nao houve nenhum individuo na faixa etaria acima de 60 anos, onde a
distribuicdo se deu entre as faixas de = a 20 anos (14,3%), entre 21 e 30 anos (14,3%),
entre 31 a 40 anos (14,3%), entre 41 a 50 anos (28,6%) e 51 a 60 anos (28,6%).

Mesmo que a atividade de feirante seja bem heterogénea em relacédo a idade,
se nota que ha uma inclinagdo para que a faixa etaria com maior representatividade
seja aquela que apresenta idade mais elevada. Isto pode ser influenciado pelo

cotidiano de cada sociedade, onde normalmente os individuos com maior idade veem
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a feira como oportunidade de ingresso novamente no mercado de trabalho, pois
muitos ainda sé@o produtores rurais, o que facilita o processo que comercializacao do

seu produto. Figura 05, tempo de trabalho como feirante.

Figura 06. Faixa etéaria dos feirantes
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Fonte: Do autor (2021)

A feira municipal € um ambiente de comercializagédo de produtos, onde muitos
produtores rurais tem a oportunidade de ofertar suas mercadorias diretamente para o
consumidor final, ou seja, muitas vezes ndo ha a necessidade de atravessadores e
tornarem seus precos mais competitivos.

O atravessador ou intermediario € o ator social relacionado com a mobilidade
da relacéo de comercializagéo, pois este é quem escoa a produc¢do, quando o produtor
nao tem condigdes ou disponibilidade de realizar tal agdo. Normalmente sado pessoas
fisicas, especializadas neste tipo de comércio, porém nem sempre sao mercadores,
podendo também se encaixar como atravessador nesta 0s supermercados e
mercearias (SOUZA, 2011).

No municipio em questao, o quantitativo de comerciantes que ndo produzem o
proprio produto a ser comercializado na banca ocupa uma representacdo de 55%
(figura 07), sendo assim maior do que os comerciantes que sdo produtores rurais e
estdo comercializando a sua prépria producdo (45%). Os dados sugerem uma
equiparidade, mostrando a participagdo dos produtores rurais no processo de
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comercializacao.

O produtor rural quando participa de toda a cadeia de producdo e
comercializacdo até o consumidor final, tem a oportunidade de maior margem de
lucros, pois ndo tem gastos com o atravessador, que muitas vezes impde o prego, tem
a chance de barganha e fidelizar o cliente, pois pode dispor de técnicas de venda,
onde se oferece amostras para se garantir a qualidade do produto em questédo, assim
como a sua frequéncia no mercado e sua desenvoltura no processo venda.

Para Sabourin (2011), as situacbes de contato direto d&do lugar a relacdes
humanas como conversas e explicagcbes em torno do produto, do trabalho, dos
procedimentos, das receitas as quais geram sentimentos e valores de amizade, de
fidelidade e de confianca.

A participacao nesses espacos de comercializacdo oportuna a resisténcia dos
agricultores ao modelo hegemoénico de fazer agricultura, além de marcar um conjunto
de estratégias e oportunidades passiveis de ampliacdo para a Agricultura Familiar
(SILVA et al., 2014). Figura 06, faixa étaria dos feirantes
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Figura 07. Feirantes que comercializam o préprio cultivo

= Ndo =sim

Fonte: Do autor (2021)

Em relacdo a diversidade de produtos de origem vegetal comercializadas na
feira do produtor, obteve-se um total de 52 espécies de produtos vegetais, que sao
comercializados em 11 bancas. Por meio de sua classificacdo, foram definidas uma
gama grande de espécies de frutiferas, raizes tuberosas e grande variedade de
olericolas (Tabela 1).

Segundo Faria et al., (2016), a maior variedade de espécies encontradas no
municipio de Tangara da Serra, MT se deu classificadas como frutiferas e olericolas,
com maiores exemplares de banana, pimenta, alface, laranja e o tomate.
Corroborando parcialmente com Lyra et al. (2011) o maior nimero de variedades para
o tomate, a mandioca e a banana, que entre outros fatores, é controlado pela demanda

de mercado.
Tabela 1: produtos de origem vegetal ‘in natura’ comercializados na Feira do Produtor
Rural.
Quantidade de
Produto bancas que Familia
comercializaram
Limdo 10 Rutaceae
Tomate 8 Solanaceae
Banana 7 Musaceae
Alface 6 Asteraceae

28



Batata doce

Convolvulacae

6
Mandioca 6 Euphorbiaceae
Abacaxi 5 Bromeliaceae
Abdbora 5 Cucurbitaceae
Alho 5 Alliaceae,
Cebola 5 Liliaceas
Pepino 5 Cucurbitaceae
Cheiro verde 4 Alliaceae
Couve 4 Brassicaceae
Jilo 4 Solanacea
Laranja 4 Rutaceae
Mamao 4 Caricaceae
Pimentdo 4 Magnoliopsida
Cebolinha 3 Fistulosum
Maracuja 3 Passifloraceae
Melancia 3 Cucurbitaceae
Rucula 3 Brassicaceae
Abobrinha 2 Cucurbitaceae
Cebola roxa 2 Fistulosum
Gengibre 2 Zingiberaceae
Inhame 2 Dioscoreaceae
Limao taiti 2 Rutaceae
Maga 2 Rosaceae
Melao 2 Cucurbitaceae
Milho verde 2 Poaceae
Morango 2 Rosaceae
Poca 2 Rutaceas
Abacate 1 Lauraceae
Abobora cabotia |1 Cucurbitaceae
Acafrao 1 Zingiberaceas
Acelga 1 Amaranthaceae
Almeirdo 1 Asteraceae
Banana daterra |1 Musaceae
Berinjela 1 Solanaceae
Beterraba 1 Quenopodiaceas
Caqui 1 Ebenaceae
Cenoura 1 Apiaceae
Chuchu 1 Cucurbitaceae
Espinafre 1 amarantaceas
Jurubeba 1 Solanaceae
Limdo rosa 1 Rutaceae
Manga 1 Anacardiaceae
Mexerica 1 Rutaceas
Quiabo 1 Malvaceae
Repolho 1 Brassicaceae
Salsinha 1 Apiaceae
Vagem 1 Fabaceas

Fonte: Do autor (2021)
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Os produtos vegetais com maior comercializacdo no municipio (figura 08) séo
principalmente por frutiferas, olericolas e raizes tuberosas de grande potencial e
adaptabilidade no estado. Podendo se excluir o alho e cebola, onde a producéo se
concentra nas regides sul e sudeste, devido as condi¢des de adaptabilidade climatica.

Os feirantes entrevistados, relataram 5 locais de origem dos vegetais
comnercializados na feira do produtor rural, sendo a maioria deles, 32, com origem no
proprio municipio (Ariguemes), 27 originados no proprio estado de Rondbnia, 22
produtos com origem indefinida, e dois estados que importam produtos, sendo Goias
e Sao Paulo. Tabela 01, Produtos de origem vegetal in nhatura comercializados na feira

do Produtor Rural.

Tabela 2: Local de origem dos vegetais ‘in natura’ comercializados na Feira do
Produtor Rural.

Local de Origem Numero de produtos vegetais
Goias 1
Local Indefinido 22
Ariquemes 32
RO 27
SP 4
Total Geral 86

Fonte: Do autor (2021)

Conforme a Emater (2015), o estado de Rondbnia apresenta um grande
potencial na fruticultura, com condi¢cdes edafoclimaticas favoraveis para a producéo
de frutas tropicais, com destaque para a banana, abacaxi, maracuja e liméo. Por sua
vez, a producao garante uma boa rentabilidade, oportunidade de emprego e renda, o
gue contribui para o desenvolvimento do agronegdcio local. Tabela 02, Local de
origem dos vegetais in natura comercializados na Feira do Produtor.

O municipio de Ariquemes, que € o maior da regido do Vale do Jamari,
apresenta um bom potencial agricola produtivo (figura 09), pois o0 municipio é
responsavel pela producéo de seis dos principais produtos que apresentam o maior
indice de comercializacdo na feira (figura 08), caracterizando a grande participacédo
dos produtores rurais locais, na comercializagdo do seu proprio cultivo.

De acordo com a Emater (2018), o estado Rondbnia ainda importa a maioria
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das frutas que consome, inclusive frutos tradicionais da regido. O abacaxi é a
segunda. Estes dados demonstram o enorme potencial da fruticultura rondoniense,
principalmente de espécies originarias das Américas, mais adaptadas ao solo e clima

da regiéo.

Figura 08. Produtos com maior indice de comercializacéo
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Fonte: Do autor (2021)

Figura 09. Produtos vegetais in natura produzidos no municipio de Ariguemes com maior
comercializagcdo na Feira do produtor.
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Apesar do Estado de Rondbnia apresentar um grande potencial produtivo,
muitos séo os produtos trazidos de outras regides produtoras (figura 10). Por vezes a
producéo estadual de determinados produtos se mostra insuficiente, ndo sendo capaz
de atender a propria demanda, como por exemplo no caso da banana. A regido
também pode ndo possuir as condi¢cdes edafoclimaticas requeridas pelas culturas
agricolas para serem produzidas em larga escala, como a cebola, alho e gengibre.

Esse processo de adquirir produtos com origem de outros locais foi observado
por Santos et al., (2009), onde os produtos comercializados na feira local do municipio
de Presidente Prudente — SP, onde a produc¢éo propria dos produtores locais eram a
mandioca, abobrinha, melancia e alface. Os outros produtos foram adquiridos na
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sdo Paulo (CEAGESP) onde sua
origem vinha de outros municipios do préprio estado com producdo agricola. Os
produtos advindos deste armazém e encaminhados para Presidente Prudente — SP

eram o tomate, a batata e a melancia.
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Figura 10. Produtos com maior indice de comercializagdo que vem de fora do estado,

segundo os feirantes entrevistados.
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6 CONCLUSAO

Através deste estudo foi possivel verificar que ha uma grande variedade de
produtos vegetais comercializados na Feira do Produtor Municipal em um municipio
do Vale do Jamari - RO, devido a boa adapatitabiladade de algumas espécies vegetais
e o potencial agricola da regido, que propiciam a producéo, e boa parte dos produtos
com maior comercializacao séo produzidos nas propriedades rurais do municipio.

Depreende-se que ha uma grande participacdo dos produtores rurais no
processo de comercializagdo, mostrando a importancia quando o produto sai da
porteira, onde normalmente passam para a mao dos atravessadores, e a feira
municipal da a oportunidade dos proprios produtores comercializarem seus produtos,
podendo determinar o preco e realizando a possivel fidelizagéo do cliente. Assim como
a partipacdo feminina na atividade foi relevante, onde a mulheres estdo cada vez
participativas no mercado de trabalho, onde a feira se torna uma possibilidade de
engresso no meio. E em relacdo ao periodo de atuacdo na atividade como feirante,
os dados se mostraram bem variaveis, com a ocorréncia tanto de feirantes novos na
area, bem como feirantes ja estabilizados, onde a feira se torna crucial como fonte de
renda.

Verificamos uma grande partipacdo dos produtos vegetais regionais, houve
também muitos produtos oriundos de outras regides do pais, onde normalmente séo
produtos ndo adaptados as condicfes edafoclimaticas da regido ou os vindos de
grandes polos de producéo localizados em outras regides, porém os produtores nédo
souberam especificar a origem de cada produto.

A feira ainda € um importante canal de comercializacdo de produtos vegetais,
pois o produtor se vé inserido na sociedade, onde tem a oportunidade de comercializar
seu produto, havendo a geracdo de renda e incentivando o comércio local e seu

desenvolvimento.
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APENDICES

APENDICE | - INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Questionario Referente a Pesquisa: “ORIGEM E VENDA DOS VEGETAIS IN
NATURA COMERCIALIZADOS NA FEIRA DO PRODUTOR EM UM MUNICIPIO DA
AMAZONIA LEGAL”.

PERFIL SOCIOECONOMICO:

01 - Sexo:

( ) masculino
( ) feminino
( ) outro

02- Idade:

( ) 18-25 anos.

( ) 25-30 anos.

( ) 30-35 anos.

( ) Acima de 40 anos.

03- Estado Civil:
( ) Casado

( ) Solteiro

( ) Divorciado

( ) Viavo.

( ) Outro

04- Grau de Escolaridade:
( ) Fundamental

( ) Médio

( ) Superior incompleto

( ) Superior Completo

05- A quanto tempo o sr (a) trabalha como feirante?

( ) 0-5 anos

( ) 6-10 anos

( ) 11-15 anos

( ) 15-20 anos

( ) Acima de 21 anos

06- O(a) sr (a) cultiva algum produto de origem vegetal?
() Sim
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( ) Nao
Se sim, qual?

PRODUTOS COMERCIALIZADOS:

01 - Quais produtos de origem vegetal o senhor (a) comercializa na sua
banca?

02 — O (a) senhor (a) sabe a origem (de onde veem) os produtos que
comercializa?

( )Sim
( ) Nao
() Somente de alguns

— Se o0 (a) senhor (a) sabe de onde vem os produtos de origem vegetal, cite ou
descreva abaixo:

03 - Qual o produto de origem vegetal que o senhor (a) mais vende em sua
banca?

04 - Qual o produto de origem vegetal que o senhor (a) menos vende em
sua banca?
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APENDICE Il - PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

| C_EE FACULDADE DE EDUCAGAO E ¢ PlaboRorma
B MEIO AMBIENTE FAEMA  WR§IC

Contiruacho da Parscer. 4 462 763

identificagdo das lacunas de produgio de vegetais alimenticios através da andlise

dos vegetais Importados. e a partir de entdo sugerir quais alimentos vegetais

apresentam espago para cultivo dentro da regido.

Comentérios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

O estudo mostra-se relevante, pois a identilicagdo das lacunas de produglo de vegetais alimenticios através
da andlise dos vegetals importados possibilta a sugestio de quais alimentos vegetals apresentam espago
para cultivo dentro da regido. Ressalta-se 1ambém que fomenta as pesquisas na drea da Agronomia.

Conslideragdes sobre os Termos de apresentaglo obrigatéria:
Documentos obrigatérios postados conforme as diretrizes vigentes.

Recomendagdes:

Apresentar nomes dos meses por extenso no cronograma, ou fazer legenda.
Conclusdes ou Pendénclas e Lista de Inadequagdes:

Sem Impedimentos éticos para realizagho,

Conslderagdes Finais a critério do CEP:

Este parecer fol elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

ipo Documento ArQUIvo Postagem Autor Situagdo
Informagoes Basicas|PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 30/11/2020 Aceilo
15:39.50
108 Instrumento_coleta_ _.pal 301172020 |EVELIN Aceilo
153732 | SAMUELSSON
'Bodnrnclo de Tmm_umwm_ﬁomm_.p 30711/2020 |EVELIN Aceilo
Pesquisadores df 163549 | SAMUELSSON
ronograma Cronograma_.pa! 30/11/2020 |EVELIN Aceilo
| < 153408 |SAMUELSSON
Declaragdo de Consentimento_Insttucional_Anuvencia p{ 30/11/2020 |EVELIN Aceilo
concorddncia dl 152657 | SAMUELSSON
Orgamento Planidha_Orcamento_.pd! 30v11/2020 |EVELIN Aceilo
| - e 152559 N
Projeto Detaihado /| Projeto_.pat 30/11/2020 |EVELIN Aceilo
Brochura 15:25.44 |SAMUELSSON
lnvestigador 1
TCLE /Termos de | TCLE _.pd! 30/11/2020 |EVELIN Aceilo
Assentimento / 15:25:23 |SAMUELSSON
Llustificativa de

Endersgo:  Avenida Machadinho, i* 4 340, Sewx 06, Sala 3 8 do Bloco C

Bairro: SETOR 06 CEP: 78432.125
UF: RO Municiplo: ARIQUEMES
| Teolotone: (69)3536-6600 E-mail: cop@ taema sdu br

Pagne 02 0e 03
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E FACULDADE DE EDUCAGAO E Plataforma |
S MEIO AMBIENTE FAEMA |

| PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP I

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: ORIGEM E VENDA DOS VEGETAIS [N NATURA COMERCIALIZADOS NA FEIRA DO
PRODUTOR EM UM MUNICIPIO DA AMAZONIA LEGAL

Pesquisador: EVELIN SAMUELSSON

Area Temdtica:

Versdo: 1

CAAE: 40557820.8,0000,5601

Instituigio Proponente: UNIDAS SOCIEDADE DE EDUCACAO E CULTURA LTDA
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 4.462.763

Apresentagio do Projeto:

Na atualidade muitos asp da ali ¢ davel tdm sido

comentados, sendo dada importdncia de dietas reconhecidas por instituigdes

oo is, ndo g ei { 0 estudo aborda produtos de origem vegetal mais

comercializados na Feira Municipal de um municipio do Vale do Jamari e sua origem produtiva.

Objetivo da Pesquisa:

Identificar quais o8 principais produlos de origem vegetal comercializados

na Feira do Produtor em um municipio da Amazdnia Legal e o local de onigem
desses alimentos.

Avallaglo dos Riscos e Beneficlos:

Essa p isa ol NsScos mi a0s p panies er dos. Dentre

08 riscos pod citar @ d forto no disp tempo para

responder o questiondno. Como beneficios acreditamos que através deste estudo serd possivel uma
melhor preensdo sobre os prod: ! comercializados no 8mbro local, e

consequentemente sua ofigem e trajeto até o consumidor final, bem como mapear
quais os produtos de orgem vegetal mais comercializados, possibilitando a

Enderego;  Avenida Machadnho, n* 4 340, Setor 00, Sala 3 8 do Bloco C

Balrro; SETOR 06 CEP: 78932125
UF: RO Municiplo:  ARIQUEMES
Tolefone: (6035366600 E-mail:  cop @ taema edu br

Pagpne 01 o 01
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FACULDADE DE EDUCAGAO E

FAEMA

Cortrnincho 00 Parecer & 402 703

MEIO AMBIENTE FAEMA

asil

Auséncia TCLE _.pat 30/11/2020 |EVELIN Aceilo
15:25:
Folha de Rosto folha_De_Rosto_.pdf 30/11/2020 |EVELIN Aceito
151903 |SAMUELSSON
Situagio do Parecer:
Aprovado
Necessita Apreciagio da CONEP;
Nio

ARIQUEMES, 14 de Dezembro de 2020

Assinado por:
Jessica de Sousa Vale
(Coordenador(a))

| Enderso:  Avenida Machadiniho, n* 4349, Setor 06, Sala 3.8 do Bloco C

Balrro: SETOR 06

UF: RO Munlciplo: ARIQUEMES

Tolofone:  (60)3536-6600

CEP: 78032126

E-mail:  cop@ tsoma edu be

Pagra 01w @
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APENDICE Il - RELATORIO DE VERIFICACAO DE PLAGIO

B

Bibiolsca
Jalio Bordignon

RELATORIO DE VERIFICACAO DE PLAGIO

DISCENTE: Rafael Oliveira da Paixao
CURSO: Agronomia
DATA DE ANALISE: 21.10.2021

RESULTADO DA ANALISE
Estatisticas

Suszpeitas na Intermnet: 12,4%
Percentual do texto com expresses localizadas na internet iy,

Suspeitas confimadas: 7,54%
Confirmada existéncia dos trechos suspeitos nos enderegos encontrados &

Texto analisado: 94,27%
Percentual do texto efetivamente analisado (frases curtas, caracferes especiais, fexto
guebrado ndo sdo analisados).

Sucesso da analise: 100%
Percentual das pesquisas com sucesso, indica a qualidade da analise, guanto maior,

meihor.
Analisado por Plagius - Detector de Plagio 2.7.1
quinta-feira, 21 de outubro de 2021 1726

PARECER FINAL

Declaro para devidos fins, que o trabalho do discente RAFAEL OLIVEIRA DA
PAIKﬁD, n. de matricula 27697, do curso de Agronomia, foi APROVADO na
verificac3o de plagio, com porcentagem conferida em 12,4%. Devido as falsas
acusagdes de plagio, o trabalho foi analisado pela professora orientadora Evelin
Samuelsson, que o considerou apto para aprovac3o.

1'{‘3"'-?5" Tama du | fepeto ooV Cema
L- g

HERTA MARIA DE ACUCENA DO N. SOEIRO
Bibliotecaria CRB 1114711
Biblioteca Jilio Bordignon
Faculdade de Educacdo e Meio Ambiente
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